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社会性が高い新聞読者

　今回の調査で、新聞を読んでいる人（新聞閲読者）は77.7％、週5日以上読んでいる人は55.6％となりました。

閲読者の割合は年代が上がるとともに高くなり、60 ～ 70代のシニア層の新聞接触率は92.6％に上ります。依

然として多くの生活者が必要な情報を新聞から得ていることが分かります。

　政治・選挙、課税制度、環境などを取り上げた設問への回答を見ると、社会的なテーマに対する新聞閲読者の

関心の高さがうかがえます。また、ボランティア活動や地域活動に参加する人も多く、地域や社会の中心的存在

として活躍しています。

　このように、新聞を読んでいる人の特徴のひとつが、社会性の高さです。また、新聞はメディア自体も社会性

が高く評価されています。社会とつながるための情報を得るメディアとして、新聞は最適なツールであると言え

るでしょう。

政治・選挙への関心の有無図1

生活スタイル（複数回答）図4

各メディアの印象・評価（複数回答、n=3,845）図5
贈与に関する課税制度と特例を知っている人の割合（孫がいる人への質問）図2

生活意識図3 世論を形成する力がある 世の中の動きを幅広く捉えている

社会に対する影響力がある 社会の一員としてこのメディアに触れていることは大切だ

※関心あり（計）のスコアは「関心がある」と「まあ関心がある」、関心なし（計）は「関心がない」と「あまり関心がない」の合計

※スコアは「あてはまる」と「どちらかといえばあてはまる」の合計

70（%）6050403020100

車を運転している

ショッピングによく出かける

普段から健康に気を使っている

家族の団らんの時間を
多く持つようにしている

ペットを飼っている

町内会やお祭りなどの
地域活動に参加している

本をよく読む

旅行によく出かける

スポーツ観戦など趣味の
イベントによく行く

スポーツ（水泳、テニス、ゴルフなど）を
定期的に行っている

ハイキングなど自然の中で行う
アウトドアレジャーによく行く

サークル・コミュニティーの場や友人
などと趣味の活動を行っている

社会奉仕、ボランティア活動をしている

教養講座（通信教育含む）の受講など、
学習活動・習い事をしている

仕事をしながら（あるいは定年
退職後に）、大学などで勉強している

64.9

47.7

43.7

27.8

24.3

23.7

21.4

20.3

19.2

18.9

12.6

11.3

11.2

7.1

0.7

49.6

42.6

23.6

26.6

23.6

12.2

15.5

14.6

15.0

15.1

9.8

9.6

4.8

4.8

0.9

706050 100（%）9080403020100

新聞閲読者
（n=2,989）

新聞非閲読者
（n=794）

1.7

2.9

69.1 29.2

38.5 58.6

50403020100 （%）

教育資金一括贈与の非課税制度 47.4

31.9

22.2

住宅資金贈与の非課税特例 13.9

相続時精算課税制度 20.5
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環境に力を入れているメーカーに

　　共感がわく

環境や自然・エコロジーに
　　気を使っている
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企業の社会的責任（ＣＳＲ）に
　　関心がある
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社会貢献をすることに
　　生きがいを感じる
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新聞閲読者 （n=2,989）　 新聞非閲読者 （n=794）
関心あり（計）　 関心なし（計）　 無回答

新聞閲読者 （n=968）　 新聞非閲読者 （n=72）

新聞閲読者 （n=2,989）　 新聞非閲読者 （n=794）


