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広告に、事件を。
読売新聞東京本社 広告局

広告主───アスミック・エース エンタテインメント、江崎グ
リコ、積水化学工業、ソフトバンクモバイル、全日
本空輸、トレンドマイクロ、ほっかほっか亭総本部

掲載状況──2008年12月29日付全15段、09年1月1日付全
15段×4本、3日付全15段×4本、すべてカラー

広告活動──テレビCMと連動
企画────読売新聞東京本社広告局、シンガタ、電通
制作────シンガタ、電通
扱い────電通

企画の概要と選定理由
新聞の正月広告と箱根駅伝中継中のテレビCMを連動させ、新聞
広告の力を世の中に示した広告企画。テレビCMで人気のあるキ
ャラクターを起用した広告展開で読者の注意を喚起する一方、テ
レビでは実際に掲載された広告紙面を映し込んだCMを駅伝中継
にあわせて放送し、新聞広告に誘導するなど「新聞広告」を広告し
た。ブログなどでも大きな話題となり、新聞広告の可能性を示すと
ともに、新聞広告への関心を高めるきっかけとなった。

◉

◉

◉
◉
◉
◉

◉
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第61回新聞大会記念広告特集「仮想・北海道独立宣言」
北海道新聞社 広告局

広告主───アサヒビール、アモウ、キリンビール、サッポロビール、
サントリー、第一三共、日本航空、ホクレン、雪印乳業、
JR北海道など46社

掲載状況──2008年 10月11日から16日まで、別刷り特集 20ページ、
全15段、半5段×5本を掲載。カラーとモノクロ

広告活動──テレビCM、ラジオCM、街頭ビジョン、ウェブサイトと
連動。地下街ショーケースでのプロモーションを実施

企画────北海道新聞社広告局
制作────三浦広告事務所、アウラ
扱い────電通、電通関西支社、電通北海道

◉

◉

◉

◉
◉
◉

企画の概要と選定理由
「仮想・北海道独立」をテーマに、北海道の現状と行く末を問いかけた広
告企画。クラーク博士を首相とする仮想の内閣を立ち上げ、分野ごとに北
海道にゆかりのある有識者が北海道の自立にあたっての問題点と今後の
在り方を語るなど、ともすれば硬くなりがちなテーマを、硬軟織り交ぜた
大胆な企画とビジュアルで表現した。新聞広告のみならず、テレビ、街頭
などでの幅広い展開も注目を集め、読者の共感を得るなど、新聞広告の力
を改めて世に示した。

◉
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みやぎ漫画の力
河北新報社 営業本部

広告主───仙台市、JAグループ宮城、石ノ森萬画館、石ノ森章太郎
ふるさと記念館、東映ビデオ、宮城県自転車軽自動車商
業協同組合など19社

掲載状況──2008年11月29日から09年5月31日まで、全15段×8
本を掲載。すべてカラー

広告活動──連動コンテストを実施。「漫画・アニメフェスティバル」
を開催し、ブースに出展

企画────河北新報社営業本部
制作────河北新報社営業本部、ユニグラフィック

◉

◉

◉

◉
◉

企画の概要と選定理由
世界的に有名になった日本の漫画・アニメと宮城県のかかわりを探ること
で、地域の活性化を目指したシリーズ企画。石ノ森章太郎氏や荒木飛呂彦
氏をはじめ、人気漫画家を数多く輩出し、関連施設も多数存在する宮城県
の特性を改めてアピール。漫画家へのインタビューや若手育成などのさ
まざまな活動を紹介した。また、地域の産官学と連携し、幅広い層に関心
を与えた。漫画をテーマに地域づくりに結び付けた取り組みは、県内外か
ら大きな反響を得て、若年層に新聞をアピールすることに成功した。

◉
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空舞う、その日へ。
新潟日報社 広告事業本部

広告主───NEC、新潟日産自動車、日本航空、ポーラ、UX新潟テレビ21
掲載状況──2008年5月28日から10月17日まで、全15段×11本、

ラッピング、別刷り特集8ページを掲載。カラーとモノクロ
広告活動──日本グラフィックデザイナー協会アートメッセージポス

ター展、記念トークショーを開催したほか、図録、ポス
ターカードを作成

企画────新潟日報社広告事業本部
制作────エイディー・ランド

◉
◉

◉

◉
◉

企画の概要と選定理由
20 数年ぶりに朱

ト

鷺
キ

が自然放鳥されるのを機に、人と自然が共生する社会
の実現と地球環境保護を訴えたシリーズ企画。放鳥に向け、県内外の関係
者・著名人からのメッセージを掲載し環境の大切さを広く訴えるととも
に、放鳥前日には朱鷺の卵を連想させる美しいビジュアルのラッピング
広告を展開し、読者の興味を喚起した。新聞社の総合力を駆使し、人と自
然が共生する魅力を国内外に発信するなど、社会性を生かした広告展開
で新聞広告の力を改めて示した。

◉
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緑の伝言プロジェクト「緑の伝言2008」
中国新聞社 広告局

広告主───アサヒビール、アンデルセン、近畿日本ツーリスト、三
菱地所、三菱電機など15社

掲載状況──2008年8月6日付全15段カラー
広告活動──ウェブサイトと連動。ポスターを作成したほか、「被爆樹

木」見学ツアーを開催
企画────中国新聞社広告局、中国博報堂
制作────中国博報堂、ペンギングラフィックス
扱い────中国博報堂

◉

◉
◉

◉
◉
◉

企画の概要と選定理由
広島市で被爆した樹木の保存活動を通じ、平和の尊さと生命の力強さを
訴える広告企画。広島市に原爆が投下された8月6日に、緑色の封筒を被
爆樹木の葉に見立てたメッセージ性の高いデザインで、平和を希求する
思いを伝えた。ウェブサイトとの連動や市内の学校へのポスター配布の
ほか、被爆樹木見学ツアーを組み合わせるなど相乗効果を高めた。多くの
企業から賛同を得るとともに、広告協賛金の一部を市に寄付して平和活
動に寄与するなど社会的責任を果たし、地域貢献につなげた。

◉

記念切手

ウェブサイト


