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◉企画の概要と選定理由
東日本大震災の津波で線路が流失し、駅や橋も被害を受けた岩手県三陸
鉄道の全線復旧を知らせるとともに、さらなる復興にかける思いを伝えた。

「おかえり、三鉄。」のコピーと、真っすぐに伸びた線路を一両編成の列車
が走るシンプルな構図が、震災で失われた「日常の風景」の貴さを強く印
象づけた。待ち望まれていた「地域の足」復旧の喜びを、地元住民と共
有できる地方紙ならではのコミュニケーション力により、新聞広告の力を再認
識させた作品として高く評価された

◉掲載状況 ���������２０１４年４月５日、 岩手日報に掲載／全１５段カ
ラー

◉企画 ��������������� 岩手日報社広告事業局、電通
◉制作 ��������������� 電通、たき工房
◉扱い ��������������� 電通
◉制作スタッフ �����Ｐｒｏ＝服部展明・中野泰誠、ｼﾆｱＣＤ＝田島恵司、

ＣＤ＝服部展明・宮田知明、ＡＤ＝田頭慎太郎、Ｃ
＝宮田知明・伊藤健一郎・銭谷侑、Ｄ＝俣川直之・
曳原航、Ｐｈ= 松木康平

おかえり、三鉄。
岩手県三陸鉄道強化促進協議会
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キリン メッツ コーラ　全国ご当地メシ応援企画
キリンビバレッジ株式会社

6 月 14 日 6 月 28 日

7 月 27 日7 月 12 日

◉企画の概要と選定理由
「キリン メッツ コーラ」と各地のご当地メニューとの相性の良さを切り口に、
特定保健用食品としての機能をアピールした。地元新聞社が取材力を駆使
して地域グルメの魅力を最大限に引き出すとともに、商品特性を巧みに盛り
込み、地元の食と商品の双方への感心を高めた。商店街の協力を得た
キャンペーン展開により、店舗でセットメニューを販売して実際の商品を体験
できる場も作り、単なる商品認知だけでなく、商店街や地域の活性化に貢
献した企画として高く評価された。

◉掲載状況 ��������� 2013 年５月４日・東奥、６月１４日・中国、６月２８
日・徳島、７月１２日・静岡、７月２７日・神戸、８
月２日・宮崎日日、８月２３日・北海道に掲載／全１５
段カラー

◉広告活動 ��������� インターネット（ウェブ投票）、商店街・飲食店の特
別メニュー企画と連動

◉企画・扱い ������� アサツー ディ・ケイ
◉制作 ��������������� 各新聞社
◉制作スタッフ �����Ｐｒｏ、ＣＤ、ＡＤ、Ｃ、Ｄ、Ｐｈ、Ｉ、ＣＧ＝各新聞社
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◉掲載状況 ���������２０１４年５月１９日、日経（東京）に掲載／全１５
段モノクロ

◉広告活動 ��������� ウェブサイトと連動
◉企画 ��������������� 小学館
◉制作 ��������������� 三沢商店
◉扱い ��������������� 昭通
◉制作スタッフ �����ＣＤ・ＡＤ・Ｄ＝三沢哲夫、Ｐｈ＝島田達彦

◉企画の概要と選定理由
辞書『大辞泉』に載せる語釈を募集するキャンペーンを告知し、変わりゆく
言葉をとらえ続ける「生きている国語辞典」という特徴を広く伝えた。様々
な企業の社長自身が「社長」の語意を考えるユニークな視点と、実名入り
で紹介した社長たちの説得力ある回答により話題を集め、キャンペーンの応
募数増に貢献した。掲載紙の特性に合致したアプローチでメッセージを効
果的に訴求した作品として高く評価された。

株式会社小学館

大辞泉「あなたの言葉を辞書に載せよう。２０１４」
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◉企画の概要と選定理由
商品の使い方や由来、豆知識など楽しく役に立つ情報をシリーズで紹介し
た。全商品を写真ではなくイラストで表現、その柔らかいタッチが新聞の質
感と相まって“ハンズらしい”温かい雰囲気を作り上げ、「お店に行って商
品を見てみたい」という気持ちを喚起した。豊富な情報を飽きずに読ませる
表現力と「商品を深く知ってもらい、愛用してほしい」という企業の思いが
見事に融合した作品として高く評価された。

◉掲載状況 ��������� 2013 年５月２４日、６月２８日、７月２６日、９月１３
日、１０月１１日、２０１４年２月２１日、５月３０日、
朝日、読売に掲載。シリーズ継続中／全１５段カ
ラー

◉広告活動 ��������� ウェブサイトと連動
◉企画・制作・扱い �  読売広告社
◉制作スタッフ �����ＣＤ＝上田剛、AD= 星山知佳、Ｃ＝永野広志、Ｄ＝

石根岳・松田典子、Ｉ＝つがおか一孝、Ｐｌ＝高田陽
介

株式会社東急ハンズ

ハンズのモノ研
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凸版印刷株式会社

企業広告シリーズ「印刷テクノロジーで、世界を変える。ＴＯＰＰＡＮ」

◉企画の概要と選定理由
一見印刷とは結びつかない分野にも、凸版印刷が長年蓄積してきた先端的
技術が利用されていることに焦点を当て、高い技術力と幅広い事業内容を
アピールした。生活者目線のテーマ設定と、読者の目を試すかのような幾何
学的なビジュアル、柔らかな語り口のコピーで読者の関心を引きつけた。技
術的視点にとどまらないアプローチと読む者の目を止めさせる巧みな表現力
で、BtoB だけでなくBtoC のコミュニケーションにも成功した作品として高く評
価された。

◉掲載状況 ���������２０１１年７月６日〜、朝日、日経、日経ＭＪなどに
掲載。シリーズ継続中／全１５段カラー

◉広告活動 ��������� 雑誌広告、交通広告、日経電子版に掲載。展示会
と連動

◉企画・扱い ������� 電通
◉制作 ��������������� コモンデザイン室
◉制作スタッフ �����Ｐｒｏ＝仁禮義智・島拓生・町川大介、ＣＤ＝平山浩

司、ＡＤ＝河合雄流、Ｃ＝小澤裕介、Ｄ＝湊村敏
和・小楠泰大、Ｐｈ＝白鳥真太郎・Ｙｏｓｈｉｈｉｒｏ　Ｍａ
ｋｉｎｏ、ＣＧ＝ＣＲＥＡＴＵＲＥ、ＦＯＴＯＮ
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日本中央競馬会

村上龍「速いものは、美しい」

◉企画の概要と選定理由
競馬の魅力であるレースの「ドラマ」を人気作家、村上龍氏のエッセーと
印象的なビジュアルで伝え、ＧⅠレース、日本ダービーの開催を告知した。競
馬をスポーツ、文化という側面から表現豊かに取り上げ、読者の興味を喚
起し、ソーシャルネットワークでも大きな話題となった。従来のレース告知と異
なる様相の斬新なアプローチにより、ターゲットとした新規・休眠ファン層だけ
でなく、コアな競馬ファンからも好意的な反響を集め、来場者増にもつなげ
た点が高く評価された。

◉掲載状況 ���������《２０１３年スポーツ紙連載》２０１３年４月１２日、２６
日、５月１7 日、２４日、６月２１日、１０月１８日、
２５日、１１月２２日、１２月２０日、サンスポ、夕刊
フジ、報知、日刊スポ、スポニチ、道新スポ、中
日スポ、デイリースポ、西日本スポなどに掲載／全
１５段（夕刊フジ、日刊ゲンダイは全１１段）、モノ
クロ 《２０１4 年「日本ダービー」特別編》２０１４
年５月２６日、朝日、毎日、読売、日経、産経に掲
載／全１５段カラー

◉広告活動 ��������� 競馬場等で配布のレーシングプログラムに掲載、
JRA ホームページ内、「広告ギャラリー」に掲載

（2013 年）
◉企画 ��������������� 読売広告社
◉制作 ��������������� サンアド（2013年）、副田デザイン制作所（2014年）
◉扱い ��������������� 電通（2013 年）、読売広告社（2014 年）

◉制作スタッフ ����� ≪ 2013 年スポーツ紙連載≫ＣＤ＝二藤正和、テキ
スト＝村上龍、Ｉ＝黒田潔、ＡＤ＝伊藤英典・池田泰
幸、Ｐｌ＝荒井海太、Ｄ＝池田泰幸・瀬古泰加、Ｐｒ
ｏ＝宇津井武紀・石川豊太郎　≪ 2014 年「日本
ダービー」特別編≫ｴｸﾞｾﾞｸﾃｨﾌﾞＣＤ＝二藤正和、Ｃ
Ｄ＝伊藤英典、テキスト＝村上龍、ＡＤ＝副田高行、
Ｐｌ＝荒井海太、Ｄ＝北原佳織・伊藤歩
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函館　屋書店株式会社

「函館蔦屋書店」オープンに関わる一連の広告展開

◉企画の概要と選定理由
ブック＆カフェ形式の出店を告知し、書店を中心とする新たなスタイルを提案
した。スタッフ募集、オープン告知、子育て世代向けなど、さまざまな角度
からシリーズで展開、心に残るコピーとモノトーンの柔らかな雰囲気のビジュ
アルで、人と人との触れ合いを創出する場とのコンセプトを明確に伝え、読
者の期待を生んだ。スタッフ募集ではほとんどの応募者が「広告のコピーに
共感した」と言及するなど、新聞広告ならではのクリエーティブで読者の高
い共感を得た作品として高く評価された。

◉掲載状況 ���������２０１３年３月１１日、９月１０日、１２月７日、１４日、
２１日、２０１４年３月２１日、北海道に掲載。シリー
ズ継続中／全１５段、全１０段、モノクロ

◉広告活動 ��������� ウェブサイトと連動
◉企画 ��������������� 函館蔦屋書店
◉制作 ��������������� 北日本広告社
◉扱い ��������������� 北海道新聞社
◉制作スタッフ �����Ｐｒｏ＝中山慶祐、ＣＤ＝西敏治、ＡＤ＝百瀬顕弘、

Ｃ＝池端宏介、Ｄ＝石塚雄一郎、Ｐｈ＝村越裕喜子・
さえる、Ｉ ＝鯨森惣七

2013 年 3 月 11 日

2013 年 12 月 14 日 2014 年 3 月 21 日

2013 年 12 月 7 日
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パナソニック株式会社

パナソニックの店「東北の街の元気屋になる。」

◉企画の概要と選定理由
離島に商品を運び込み、お年寄り向けの「家電フェア」を開催する人、美
容家電が体験できるエステ教室を開き、仮設住宅で暮らす高齢の女性を元
気づける人。東日本大震災で自ら被災しながらも、地元・東北で仕事を続
ける「街のでんき屋さん」の姿を、一人称の語り口とリアルな現場を意識し
たビジュアルで表現し、多くの共感を得た。メーカーと販売店が一体となっ
た被災地支援の姿勢と思いを凝縮した作品として高く評価された。

◉掲載状況 ���������２０１４年３月２６日、３０日、 朝日（東京）、 読売
（大阪）、岩手日報、河北、福島民報、福島民友に
掲載／二連版全３０段、全１５段、全７段、カラー

◉広告活動 ��������� ウェブサイトと連動
◉企画 ��������������� パナソニック、大広、クリエイターズグループＭＡＣ
◉制作 ��������������� クリエイターズグループＭＡＣ
◉扱い ��������������� 大広
◉制作スタッフ �����ＣＤ＝佐藤敬介・光居誠、ＡＤ＝小亀沢、Ｃ＝梶田あ

ずさ、Ｄ＝近藤義顕、Ｐｈ＝佐藤孝仁
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ホクレン農業協同組合連合会

「食べモノは、愛のカタチ。」シリーズ

◉企画の概要と選定理由
人が食を通じて家族に伝える思いを、短いストーリーと大きな写真で描いた。

「ホクレンは思う。」で始まるストーリーの後半では、食べものには家族だけで
なく、生産者の愛情が込められていることを伝え、食の品質と安全性を守る
ブランドイメージを印象づけた。「受験の日。」と題したストーリーを大学入試
センター試験当日に掲載するなど、時宜を得た効果的なコミュニケーションで
ターゲット層の共感を獲得し、新聞広告の特性を生かした作品として高く評
価された。

◉掲載状況 ���������２０１４年１月１８日、２月２２日、３月１４日、５月１７
日、北海道に掲載。シリーズ継続中／全１５段カ
ラー

◉企画 ��������������� ホクレン農業協同組合連合会、電通北海道
◉制作 ��������������� 電通北海道、イザ
◉扱い ��������������� 電通北海道
◉制作スタッフ �����ＣＤ＝蓑輪潤、ＡＤ＝大西貴美恵・小林健太郎、Ｃ

＝森戸徳子、Ｐｈ＝池田直俊

1 月 18 日

3 月 14 日 5 月 17 日

2 月 22 日
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株式会社 明治

『明治ミルクチョコレート』は８７回目の誕生日を迎えました。

◉企画の概要と選定理由
誕生から８７年となる「明治ミルクチョコレート」が、今後も愛される商品であ
り続けるために、ピュアチョコレートとしての厳しい品質基準を守っていく企業
の決意を幸福感あふれる表現で伝えた。ミルクチョコレートをグラフに見立て
たユニークなビジュアルで、日本におけるチョコレート消費量の変遷を見せ、
時代と共に幸せが増えてきたことを子どもたちの表情で表現し、大きな反響
を得た。商品ブランドを守り続ける企業の取り組み、幸せを増やしていきたい
との願いが見事に結実した作品として高く評価された。

◉掲載状況 ���������２０１３年９月１３日、朝日、読売、北海道、中日、
西日本に掲載／二連版全３０段（読売のみ）、全１５
段、カラー

◉企画・扱い ������� 電通
◉制作 ��������������� アドブレーン
◉制作スタッフ �����Ｐｒｏ＝鈴木健司、ＣＤ＝高橋秀明、ＡＤ＝小島義広、

Ｃ＝藤本宗将、Ｄ＝葛西健一・佐藤聡宏・神谷香也
子、Ｐｈ＝横浪修
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◉企画概要と剪定理由
シーズンのホームゲーム開幕に合わせ、プロ野球・東北楽天ゴールデンイー
グルスの全ての選手、監督・コーチ、球団職員、オフィシャルスポンサーが
そろって登場。見開きの紙面を使った大胆な優勝宣言と、地域に根ざした
球団ならではの顔が見えるコミュニケーションは選手や職員の士気を向上さ
せ、ファンや協賛企業との一体感も醸成した。日本一に輝いた２０１３年シー
ズンは、優勝パレードの前日にも全メンバーが登場する広告を出稿し、ファン
への感謝を伝えた。シーズンの節目にストレートなメッセージを新聞広告で伝
え、地元球団としての親近感を巧みに創出した作品として高く評価された。

◉掲載状況 ���������２０１３年４月２日、１１月２３日、２０１４年４月１日、
河北に掲載／二連版全３０段カラー

◉広告活動 ��������� 駅広告、バス停広告などＯＯＨと連動
◉企画・扱い ������� 楽天野球団
◉制作 ��������������� 楽天野球団、ｐｍｆ
◉制作スタッフ �����ＡＤ＝佐々木真人、Ｄ＝國吉卓、Ｐｈ＝渡辺達生

株式会社楽天野球団

ぜったい、優勝するぞ／日本一になりました

2013 年 4 月 2 日

11 月 23 日
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新聞広告大賞受賞告知広告

新聞広告大賞受賞作品については、全 15 段ならびに全 5 段の受賞告知広告を
10 月 15 日から 12 月末日までの間、新聞協会会員各紙において随時掲載する。

全 15 段
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