
Newspaper Advertising Prize 2014

新聞広告賞■ 

新
聞
社
企
画
部
門 河北新報社　営業局

３．１１大震災復興支援企画　みやぎ風プロジェクト

2013 年 11 月 25 日

2013 年 12 月 4 日
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◉広告主	 ������������ 宮城県、アサヒビールグループ、 松島 一の坊、
伝承千年の宿 佐勘、サントリー、ＪＡグループ宮城・
ＪＡ全農みやぎ、ＪＦみやぎ、三井物産、みやぎ生協

◉掲載状況	 ���������２０１３年２月２３日から２０１４年３月２８日まで／
二連版全３０段 ３回、全１５段 ６回、全５段 ３３回
などを掲載。カラー・モノクロ

◉広告活動	 ��������� テレビＣＭ、流通向けプロモーションＤＶＤ、リライ
ト冊子、ウェブサイト、大型ビジョン、駅看板広告
と連動

◉企画	 ��������������� 河北新報社営業局営業部
◉制作	 ��������������� 南北社

◉企画の概要と選定理由
東日本大震災の被災地が抱える風評被害の解決に向け、食材王国みやぎ
の食材の魅力と安全を生産者に寄り添い発信した。再生に向けて前進する
生産者の姿、生産者を応援する広告主企業・団体の取り組みをていねい
に紹介して読者の共感を得た。テレビＣＭや首都圏などでの広告掲載、冊
子配布など、多様な手法で広域での浸透を図り、大きな反響を呼んだ。官
民あげての共同プロジェクトは、復興への追い風となり県民に勇気を与え、
被災地の新聞社による使命感あふれる秀逸な企画として高く評価された。

2013 年 12 月 12 日

2013 年 12 月 19 日 2013 年 2 月 23 日
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新聞広告賞■ 

新
聞
社
企
画
部
門 下野新聞社　営業局

宇都宮餃子消費量日本一奪還プロジェクト

2013 年 4 月 13 日 2014 年 2 月 9 日

2014 年 2 月 9 日
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2013 年 10 月 19 日

2012 年 8 月 26 日

2012 年 5 月 21 日

◉広告主	 ������������ 宇都宮市、キリンビール、味の素、ＮＴＴドコモ、
サントリー、日本たばこ産業、マルシンフーズ、Ｋ
ＤＤＩ、キリンビバレッジ、ＪＡ全農とちぎなど３０社・
団体

◉掲載状況	 ���������２０１２年５月２５日から２０１４年２月９日まで／全１５
段 ６回、全５段 ８回、突き出しなどを掲載。別刷り
４ページ特集、号外を発行。カラー

◉広告活動	 ��������� ラジオ、ウェブサイト、ポスター掲示、屋外広告と
連動。スーパーと飲料メーカー等がタイアップした
オープン懸賞やスーパーでの試食などを展開

◉企画	 ��������������� 下野新聞社営業局
◉制作	 ��������������� 下野新聞社営業局、マーケットネットワーク

◉企画の概要と選定理由
宇都宮市の「餃子購入額日本一」奪還を地元紙として応援し、広告企画
として展開した。東日本大震災の影響を受け、１５年間守り続けた日本一の
座を明け渡したことを契機に、行政・企業・団体がひとつになって「宇都
宮市餃子消費量日本一奪還推進委員会」を発足、同委員会のプロジェクト
に足並みをそろえ、奪還までの軌跡をシリーズで伝えた。ソーシャルネット
ワークへの展開や、高校生参加の店頭キャラバンなどを通じ若年層への浸
透を図ったほか、観光協会などと連携したイベントで、大きな反響を呼び、
新規広告主の開拓など広告営業でも成果を上げた。奪還当日の号外発行
まで同時進行していく臨場感をもった展開と、地域の活性化を果たした新聞
社の総合力が高く評価された。
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◉広告主	 ������������ＮＴＴドコモ、キリンビール、サントリーホールディ
ングス、セブン＆アイ・ホールディングス、味の素、
カリモク家具、キッコーマン、サッポロビール、サ
ラヤ、第一三共、中部大学、プリオコーポレーショ
ン、明治、横浜ゴムなど３３社

◉掲載状況	 ���������２０１３年７月５日から１１月１７日まで／二連版全３０
段、突き出し（いずれもカラー）、半５段（モノク
ロ）などを掲載。別刷り２０ページ特集を発行

◉広告活動	 ��������� ユーチューブ、ウェブサイトと連動
◉企画	 ��������������� 信濃毎日新聞社広告局、電通
◉制作	 ��������������� フロンテッジ、ジオグラフィックス、 太陽企画、

ビー・クス
◉扱い	 ��������������� 電通、ながのアド・ビューロ

◉企画の概要と選定理由
パラパラ漫画と読者から寄せられた家族のエピソードを載せ、１１月１７日の

「家族の日」に別刷り特集「家族のはなし」を発行し、家族の大切さを見
つめ直す機会を広く提供した。二連版の紙面に、７月６日から連日掲載され
た突き出し広告を貼ると１４０字のメッセージができあがるよう仕掛け、別刷り
特集への読者の期待感を高めた。同紙に掲載された地元出身のお笑い芸
人・鉄拳さんによるパラパラ漫画「家族のはなし」は感動的な作品として話
題となり、全１９１８コマを無料動画サイトで公開したアニメーション版は、３か
月で６６万回以上のアクセスを記録するなど反響を呼んだ。テレビ番組やウェ
ブで数多く取り上げられ、協賛企業・団体に大きな広告効果をもたらした。
新聞の特性を生かして読者を巻き込み、パラパラ漫画との異色の組み合わ
せで、多くの共感を呼んだ企画として高く評価された。

信濃毎日新聞社　広告局

信濃毎日新聞創刊１４０周年記念『家族のはなし』

7 月 5 日

7 月 6 日 7 月 7 日 7 月 8 日
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11 月 17 日　別刷り
5 面

3 面

最終面

4 面

2 面

フロント面
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中国新聞社　広告局、事業情報センター

ＲＥＡＬ　舞　ＨＩＲＯＳＨＩＭＡ
～地元紙による伝統芸能の保存と伝承～

2013 年 5 月 30 日

2014 年 4 月 30 日
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2013 年 9 月 13 日

◉広告主	 ������������ アサヒビール、ＪＡバンク広島、東亜ハウ
ス、ネッツトヨタ広島、福屋、フジ、安田
女子大学など１３社

◉掲載状況	 ���������２０１３年５月３０日から２０１４年４月３０日
まで／二連版全３０段２回、全１５段７回、
雑報などを掲載。カラー

◉広告活動	 ��������� ウェブサイト、ＡＲ、ケーブルテレビ、イ
ベント「フラワーフェスティバル」と連動

◉企画	 ��������������� 中国新聞社広告局、事業情報センター
◉制作	 ��������������� 中国新聞社事業情報センター、アンプ

◉企画の概要と選定理由
郷土が誇る「祭り」や「舞・踊り」を広く知ってもらい、伝統文
化の継承・発展を目指すため、県内九つの祭りを紹介した。地元
の文化を支えたいと願う企業・団体の協賛を得て、広告企画とし
て展開。ＡＲ（拡張現実）技術を利用し、スマートフォンをかざす
と紙面に掲載された踊り手の写真が動き出し、おはやしの音も鳴り
読者の関心を高めた。ウェブやケーブルテレビとの連動で、紹介
したお祭りは従来の１．５～２倍の来場者を集めた。約１７２万人
が来場したイベント「フラワーフェスティバル」の会場でも演舞を
披露した。高齢化で存続が危ぶまれていた各祭り団体への強力
な後押しとなるとともに、新聞を中心とした多面的な展開で郷土芸
能の魅力を最大限に発信した企画として高く評価された。

2014 年 3 月 24 日

2014 年 10 月 18 日
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わがまま写真館
西日本新聞社　広告局

2013 年 6 月 16 日
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◉広告主	 ������������ コーチ、キューピー、ダノンジャパン、花王、ＪＰ
日本郵政グループ、ロッテ、ロンシャン、ディズ
ニーバケーションクラブ

◉掲載状況	 ���������２０１３年６月１６日、７月１５日、９月１６日、１０月１９
日、１１月１７日、１１月２２日、２０１４年２月１２日、
３月１２日、３月１６日に掲載、シリーズ継続中／全
１５段カラー

◉広告活動	 ��������� ラジオ、ウェブサイト（動画配信）と連動。テレビ
番組で紹介

◉企画	 ��������������� 西日本新聞社広告局、電通
◉制作	 ��������������� 電通、Ｊ．Ｃ．ＳＰＡＲＫ
◉扱い	 ��������������� 電通

◉企画の概要と選定理由
読者が応募した家族写真のアイデアをもとにプロカメラマンが「夢の一枚」
として撮影し、「父の日」や「いい夫婦の日」など家族にまつわる記念日に
掲載した。野球場での胴上げ、飛行機のタラップでの結婚式、アイドルとの
共演など、通常、撮影不可能な場所でも企業等の協力を得て“わがまま”
な夢をかなえた。家族撮影会をメーンにしたイベントには１０００人以上が来
場し、撮影した家族写真の一部を、新聞の機動性を生かし、リアルタイムア
ドとして翌１１月１７日「家族の日」の朝刊に掲載した。世帯メディアである
新聞の存在感を発揮し、写真が掲載された家族だけでなく、読者も笑顔に
なる好企画として高く評価された。

2014 年 2 月 12 日 2014 年 3 月 16 日
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新聞広告賞■ 

新
聞
社
企
画
部
門 朝日新聞名古屋本社　広告部

中日新聞社　広告局
中部経済新聞社　広告部

日本経済新聞名古屋支社　クロスメディア営業部
毎日新聞中部本社　広告部
読売新聞中部支社　広告部

ＡＩＣＨＩ　ＳＡＦＥＴＹ　ＡＣＴＩＯＮ

◉企画概要と選定理由
２０１２年、交通事故死者数が１０年連続ワースト１を記録した愛知県の危機
的状況に目を向け、メディアの垣根を越えて交通事故を減らす活動を展開し
た。県内のさまざまな交通事故データや事例を示し、事故を未然に防ぐこと
を目的に、６紙ごとに異なる独創的な表現で２度にわたり同日一斉掲載し、
約３５０万世帯という大きなスケールでメッセージを発信した。ラジオＣＭ、屋
外広告の展開、親子交通安全教室など立体的なプロモーション活動を通じ、
車の運転に対する県民の意識・行動の変化を促し、交通事故死者数の大
幅な減少に貢献した。行政、県警も巻き込み、多くの地元企業の賛同を得
て社会的な課題の解決に寄与した企画として高く評価された。

◉広告主	 ������������ 特別協賛：サントリー、ＵＲ都市機構、協賛：あい
おいニッセイ同和損保、愛知学院大学、愛知県遊
技業協同組合、旭化成ホームズ、アラクス、ＮＴＴ
ドコモなど　計５１社・団体

◉掲載状況	 ���������２０１３年７月２４日、１２月４日、朝日、中日、中部
経済、日経、毎日、読売に全１５段と全５段を見開
きで掲載。１０月３０日、上記６紙に全３０段を掲載。
カラー

◉広告活動	 ��������� ラジオ、 交通広告、 屋外広告（タクシーステッ
カー、歩道橋、バス停など）、ウェブサイト、イベ
ント（スポーツ、モーターショー、大学キャラバン
など）などと連動

◉企画	 ��������������� 朝日新聞名古屋本社広告部、中日新聞社広告局、
中部経済新聞社広告部、日本経済新聞名古屋支社
クロスメディア営業部、毎日新聞中部本社広告部、
読売新聞中部支社広告部

◉制作・扱い	������� 電通

7 月 24 日付　中日
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7 月 24 日付　毎日7 月 24 日付　日経

7 月 24 日付　読売

7 月 24 日付　中部経済7 月 24 日付　朝日
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