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新聞広告賞

鹿島建設株式会社

姫路城「平成の保存修理工事」
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2015 年 4 月 9 日
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◉掲載状況	����������２０１３年１１月２７日から１５年６月２６日まで、 朝
日、毎日、読売、日経、日経産業、産経、日刊
工業、フジサンケイビジネスアイに掲載／全１５段

（フジサンケイビジネスアイは全１１段）カラー
◉広報活動	����������雑誌広告と連動
◉企画	��������������� 鹿島建設、電通、電通テック
◉制作	��������������� インクス・ステゥディオ
◉扱い	��������������� 電通
◉制作スタッフ	������ＣＤ＝大内晃、ＡＤ＝井上直也・糸乘健太郎、Ｃ＝

桜木浩一郎・飯田麻友、Ｄ＝鈴木穂高・飯田可威、
Ｐｈ＝岡田初彦

◉企画の概要と選定理由
世界文化遺産に登録されている国宝・姫路城の「平成の保存修理」の
模様をシリーズ広告で記録し、社会的に注目を集める世紀の難工事に誇り
と情熱をもって挑む姿勢を伝えた。修理工事が完了して披露されるまでの
姫路城の変遷を、印象的な写真で人びとの記憶に刻み、伝統建築を守り、
引き継ぐ決意と高い技術力を力強いキャッチコピーと文章で訴えた。ニュー
ス媒体である新聞の特性を生かした広告展開が、企業イメージを向上さ
せた作品として高く評価された。

2013 年 11 月 27 日 2014 年 5 月 30 日

2014 年 7 月 22 日
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キッコーマン株式会社

企業広告　キッコーマン「おいしい記憶をつくりたい。」
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◉掲載状況	����������２０１４年９月２0 日から１５年７月１１日まで、朝日、
毎日、読売、日経、産経、北海道、中日、西日
本ほか地方紙に掲載／全１５段、全５段、カラー

◉企画・扱い	������� 電通
◉制作	��������������� ネクステックデザインオフィス
◉制作スタッフ	������ＣＤ＝山田尚武、ＡＤ＝竹谷耕樹、Ｃ＝山田尚武・

柴田修志、Ｄ＝宮本信幸・西村知実、Ｐｈ＝鶴田
義久、ｸﾘｴｰﾃｨﾌﾞＰｒｏ＝廣塚正巳

◉企画の概要と選定理由
伝統の食文化を守るため、もっと和食の魅力を知ってほしいという企業の
思いを、四季折々の「おいしい記憶」を呼び起こす何気ない日常のストー
リーと色彩豊かなグラフィックで伝えた。家庭料理を素材に和食のシンプル
さ、親しみやすさを表現するとともに、紙面からウェブサイトへ誘導して手
軽な和食メニューの調理法を紹介し、読者と和食の距離を縮めた。家族
が笑顔で食卓を囲む情景を想像させるクリエーティブで、春夏秋冬の自然
の恵みを生かした和食の価値を伝えた作品として高く評価された。

09



Newspaper Advertising Prize 2015

新聞広告賞■ 

広
告
主
部
門

シリーズ広告　中島屋「同窓会アルバム」 焼津グランドホテル「家族物語」
株式会社静岡中島屋ホテルチェーン

2014 年 8 月 31 日

2014 年 11 月 30 日

2015 年 2 月 28 日
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◉掲載状況	����������「同窓会アルバム」２００６年４月２６日～（１５年 9 月 27
日現在で１０5 回）、全５段モノクロ、「家族物語」１４
年７月１８日～（15 年 7 月 10 日現在で 13 回）、全５段
カラー１回、 全３段カラー１2 回、 静岡に掲載。両シ
リーズ継続中

◉企画	����������������静岡中島屋ホテルチェーン、 静岡博報堂、ＳＢＳプロ
モーション

◉制作	��������������� 静岡博報堂、ＳＢＳプロモーション、ディーレックス、柴
田千枝美事務所、 中津川執筆室、 スタジオハラダ、
ボーン

◉扱い	��������������� 静岡博報堂、ＳＢＳプロモーション
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ＝伊豆川菜穗子・平野寛明、ＣＤ＝伊豆川菜穗子・

ウゾェブ智美、ＡＤ＝堀内ゆ芽加・柴田千枝美・小出茂、
Ｃ＝中津川由佳、Ｐｈ＝井上隆博

◉企画の概要と選定理由
同窓会や家族の特別な集まりなど、ホテルで楽しいひとときを過ごした実
際の様子を紹介し、利用の促進を図った。笑顔が集う当日の模様や背
景の物語を伝える記事体広告と写真からは、利用者一人ひとりの喜びと、
それを陰で支えるホテル側の細やかな気遣いが感じられ、地元のホテル
を使う場面を読者に想起させた。丁寧な取材と広告掲載を通じ、顧客と
のつながりをより密接にした。地域に向けたメッセージを新聞広告で継続
的に展開して、「同窓会は中島屋で」「人生の節目に利用したいホテル」
というイメージを定着させた作品として高く評価された。

2014 年 7 月 18 日

2014 年 9 月 19 日
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『小学一年生』創刊９０周年
株式会社 小学館
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◉企画の概要と選定理由
２０１５年４月に９０周年を迎えた学習雑誌『小学一年生』を再認識してもら
うとともに、戦時下も出版を続けた先達の苦労を忘れず、「これからも良い本
を出していく」という出版人の決意を表明した。創刊号の読者であった９６
歳の女性を筆頭に、今春一年生になった曾孫の男の子まで同誌を読み継
いでいる四世代家族を紹介し、読者と歩んだ歴史と存在感を強く印象づけ
た。４月号は販売部数が３１.８万部にものぼり、新入学一年生が１０４万人と
いう中で売り上げに貢献した。世帯メディアである新聞だからこそ、読者に
深くメッセージが伝わった作品として高く評価された。

◉掲載状況	����������《写真館編》２０１５年４月１日、朝日、毎日に掲載
《校庭編》４月１日、読売、産経、４月２日、日経
に掲載／全１５段カラー（一部地域モノクロ）

◉企画	��������������� 博報堂
◉制作	��������������� 博報堂、博報堂プロダクツ、ＭＡＱ
◉扱い	��������������� 博報堂、電通、昭通
◉制作スタッフ	������ＣＤ＝河野良武・島崎博美、ＡＤ＝中島淳志、Ｃ＝

壱岐悟、Ｄ＝平林克之
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食器洗い乾燥機／食洗機普及率ランキング
パナソニック株式会社
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◉企画の概要と選定理由
４７都道府県ごとに広告原稿を切り替え、それぞれの地域
特性をとらえた表現で、新しい食器洗い乾燥機の発売を
告知した。全国の食洗機普及率ランキングで地元読者の
注目を引き、普及度合いと地域性・県民性に応じて訴求ポ
イントを変えながら新商品の特長を効果的に伝えた。読者
の購買意欲を刺激する巧みなコピーは商品理解を促し、
新たな需要獲得に成功した。マスメディアでありながら地
域密着メディアでもある新聞の特性を生かした、きめ細か
いコミュニケーションが高く評価された。

◉掲載状況	����������２０１５年５月２３日、２４日、産経、
北海道、 中日、 西日本など全国
４７都道府県５１紙に掲載／全７段
カラー（４紙）、モノクロ（４７紙）

◉広告活動	����������ラジオＣＭと連動
◉企画	��������������� パナソニック、電通
◉制作	��������������� ヒルズ
◉扱い	��������������� 電通、博報堂、大広
◉制作スタッフ	������ＣＤ＝和田昌久、安河内孝憲、ＡＤ

＝上森辰哉・岸本留緯・渡邊亮治・
米田清美、Ｃ＝鈴木勝・梅澤諒・
松本千鶴、Ｄ＝藤本真次、Ｐｈ＝須
藤秀之・須戸徹（ﾚﾀｯﾁ）

15




