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北海道新聞社

北海道新幹線開業関連企画

◉広告主	 ������������ 北海道銀行、北洋銀行、ＮＴＴ東日本、はとバス、
サントリーなど９０社

◉掲載状況	 ���������２０１６年３月２５日 = 別刷り特集（ラッピングを含む２
４ページ）、２６日 = ラッピング（4 ページ）×2、別
刷り特集（16 ページ×2、8 ページ）、広告号外、カ
ラー

◉広告活動	 ��������� ウェブサイト、ＳＮＳ、イベントと連動
◉企画	 ��������������� 北海道新聞社広告局、東京支社広告局、函館支社

営業部、電通、電通北海道
◉扱い	 ��������������� 電通、電通北海道、アドバンスほか

◉企画の概要と選定理由
歴史的な北海道新幹線開業の喜びを道民と共有するため、地元新聞社が
まさに総力を挙げて特集紙面を作り上げた。開業当日には全道でラッピング
紙面を展開、前日の特集と合わせると２日間で９０社の協賛を得て計６４ペー
ジに及ぶ４本の別刷り特集を発行した。なかでも、函館の夜景を再現する
ためＬＥＤ電球を埋め込んだ紙面は驚きをもって迎えられ全国的に話題となっ
た。毎日新聞と共同で広告号外を発行するなど、新聞社の垣根を越えた情
報発信にも取り組んだ。待望のニュースを地域挙げて祝福する紙面を作り、
新聞広告の圧倒的な力を示した作品として高く評価された。

2016 年 3 月 26 日本紙ラッピング（表）

同ラッピング（裏）

3 月 25 日別刷り特集ラッピング

3 月 26 日別刷り特集ラッピング

広告号外（北海道） 広告号外（毎日） 別刷り特集 別刷り特集

※いずれも 3 月 26 日
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河北新報社　営業局営業部

平成青少年遣欧使節団派遣プロジェクト

◉広告主	 ������������ 第１期：サントリーホールディングス、近畿日本ツー
リスト、住友生命、セキスイハイム東北、仙台環境
開発など１６社、第２期：サントリーホールディングス、
三井物産、ＪＴＢ、タゼン、日本製紙、藤崎、ふじ
や千舟など１２社

◉掲載状況	 ��������� 第１期：２０１４年１月２９日から９月３０日まで１２回、
第２期：１５年１月２８日から１２月２０日まで２０回／二
連版全３０段、全１５段、全５段、カラー

◉広告活動	 ��������� 雑誌、ウェブサイト、ＡＲ、デジタルサイネージ、
イベントと連動

◉企画	 ��������������� 河北新報社営業局
◉制作	 ��������������� 南北社

◉企画の概要と選定理由
慶長遣欧使節出帆４００年を記念して、宮城県の特使として高校生１０人を
スペイン、イタリアへ派遣するプロジェクトを立ち上げ、特集紙面で当時の使
節団派遣の意義をつづるとともに、プロジェクトの成果も伝え圧倒的なボ
リュームで読者に迫った。特使を務めた高校生たちは、東日本大震災の支
援へ感謝するとともに、被災地の現状や宮城県の魅力を紹介して、各地で
友好の絆を深めた。慶長遣欧使節団と重ねあわせたような夢のある壮大な
プロジェクトは、復興に向けた被災地の希望となった。広告企画で若者と新
聞の距離を縮め、次世代育成と地域貢献に大きな役割を果たした作品とし
て高く評価された。2014 年 9 月 30 日

2014 年 1 月 29 日 2015 年 9 月 30 日

2015 年 10 月 27 日
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◉広告主	 ������������ キリンビール、プリオコーポレーション、メットライフ
生命、ミサワホーム、キッコーマン、森永乳業など
１６社

◉掲載状況	 ���������２０１６年５月８日 = 別刷り特集（１２ページ）、全３
段、３１日 = 二連版全３０段、カラー

◉広告活動	 ��������� 可変印刷技術を活用した「母の日パーソナル新聞」
の発行、新聞販売店を通じての配布

◉企画	 ��������������� 信濃毎日新聞社広告局、電通、フロンテッジ
◉制作	 ��������������� フロンテッジ、ＤＯＤＯ ＤＥＳＩＧＮ、ビー・クス
◉扱い	 ��������������� 電通

◉企画の概要と選定理由
カーネーション生産量日本一の長野県の地元紙として、母の日をテーマ
にさまざまな角度から愛情あふれる特集を展開した。カーネーションで
彩った紙面は、母への思いを呼び起こし、家族の絆を見つめ直すきっ
かけとなり多くの読者の共感を得た。特に「母の日パーソナル新聞」
は最新の印刷技術を使って一人ひとりに家族の思いが届けられ、多くの
お母さんのサプライズと感動を呼び、新しい試みとして成功した。端正
なクリエーティブとメッセージの清らかさも地元紙への親近感を高めた。
新聞社の機能を最大限生かし、新聞広告の可能性を広げた作品として
高く評価された。

信濃毎日新聞社　広告局

母の日特別企画「家族のはなし２０１６『信濃母日新聞』」

5 月 8 日母の日パーソナル新聞

2016 年 5 月 8 日別刷り特集
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中国新聞社　広告局

中国新聞社　被爆７０年プロジェクト
「ＴＨＥ ７０ｔｈ ＰＥＡＣＥ ＡＣＴ ＨＩＲＯＳＨＩＭＡ」

◉広告主	 ������������ 福屋、エディオン、マツダ、広島銀行、広島東
洋カープ、阪急交通社、コンクエスト、広島マ
ツダ、広島ガス、西広島開発、ダイハツ広島
販売、フレスタ、エブリィなど５８社・団体

◉掲載状況	 ���������２０１４年８月６日から２０１５年１０月２９日まで２１９
回／別刷り特集（タブロイド２６ページ）、二連
版全３０段、全１５段、雑報、カラー

◉広告活動	 ��������� ニューヨーク・タイムズへの広告掲載、イベント、
ウェブサイト、街頭ビジョンと連動

◉企画	 ��������������� 中国新聞社広告局
◉制作	 ��������������� アンプ
◉扱い	 ��������������� 電通、電通西日本、中国新聞広告社ほか

◉企画の概要と選定理由
原爆投下から７０年という節目に、核兵器のない平和な未来を求める
人々の思いを被爆地の新聞社として国内外へ発信した。オノ・ヨーコさ
んの訴えで募集した平和メッセージは６０か国・地域から１５,０００通以
上が寄せられ、それらは紙面で紹介しただけでなく、平和首長会議加
盟６,８５７都市にも届けた。プロジェクトの協賛金の一部をヒロシマ平和
創造基金に寄託して、次世代の平和活動につなげるなど多角的にプロ
ジェクトを展開した。被爆者の高齢化で記憶の風化が進む中、平和の
尊さを世界に発信して被爆地の新聞社の責務を果たした作品として高
く評価された。

2014 年 8 月 6 日

2015 年 8 月 6 日

2015 年 8 月 5 日

2015 年 2 月 17 日
The New York Times に広告を掲載

2015 年 7 月 30 日
「PEACE CARP TIMES」（タブロイド）

2015 年 10 月 29 日

2015 年 1 月 5 日
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Ｔｈｅ Ｗａｙ ～長崎新聞配達ルート データＭＡＰ化プロジェクト～
長崎新聞社　東京支社営業部

◉広告主	 ������������ 福砂屋、松竹、明治、三菱重工印刷紙工機械、新
日本製薬、ビッグモーター、オフィスオーガスタ、日
本ロレアル、アキレス、ポディウム、ネクスト

◉掲載状況	 ���������２０１５年９月３日、別刷り特集（12 ページ）、カラー
◉広告活動	 ��������� デジタルマップ、ドキュメントムービーを掲載した特

設ウェブサイトと連動
◉企画	 ��������������� 長崎新聞社、電通、ＤＥＣマネージメントオフィス
◉扱い	 ��������������� 電通

◉企画の概要と選定理由
新聞が手から手へ届けられるさまを最新のデジタル技術で視覚化して、毎日
決められた時刻に新聞を届ける戸別配達網の姿を浮き彫りにした。新聞を
配達する２,２８５人にＧＰＳを持ってもらい、そのデータをもとに配達の軌跡を
光で再現して県内津々浦々に新聞が届く姿を分かりやすく示した。特設ウェ
ブサイトでは、時間の経過とともに新聞が行き渡る様子をデジタルマップで示
すとともに配達のドキュメント動画も掲載した。デジタル技術で自社の配達網
の価値を再発見し、新聞広告で新聞社の使命と役割をアピールすることに
成功した作品として高く評価された。

2 面

別刷り特集 1 面−12 面

6 面−7 面

5 面

ドキュメントムービー 特設ウェブサイト

3 面

9 面

4 面

11 面
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