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新聞広告賞

江崎グリコ株式会社

１１月１１日はポッキーの日。ではなく、ポッキー＆プリッツの日です。
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◉掲載状況 ����������２０１６年１１月１１日、産経に掲載／全１５段、カラー
◉広告活動 ����������インターネット、ＳＮＳ
◉企画 ���������������doc inc.、電通
◉制作 ���������������ジェ・シー・スパーク
◉扱い ���������������電通
◉制作スタッフ ������ＣＤ＝齋藤太郎、赤松隆一郎、Ｃ＝橋口幸生、安

達和英、加藤千尋、ＡＤ＝齊藤智法、アカウント
エグゼクティブ = 高田知将、Ｐｒｏ＝小川愛世、Ｄ
＝山本周平、Ｐｈ＝中津祐一

◉企画の概要と選定理由
１１月１１日が「プリッツの日」でもあることを、擬人化したシンプルなクリエー
ティブで伝えた。「ポッキーの日」として広く認知されていることを逆手に取
り、自虐的なメッセージと寂しい雰囲気でプリッツの存在感をアピールしてい
る。広告単体としてのインパクトもさることながら、ＳＮＳで拡散されやすいよ
うコピーやデザインを工夫したことにより、ツイートなどで多くの人の目に留ま
り話題となった。ＳＮＳとの連携をうまく活用し、新聞広告の力を示す企画と
して高く評価された。
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大　製薬株式会社

オロナミンＣ『２０年分のありがとう新聞』

◉掲載状況 ����������２０１６年１１月１5、１６日、１７年１月９日、２１日、朝日
に掲載／雑報、全５段、オリジナル記念日新聞、カラー

◉広告活動 ����������ウエブ動画
◉企画 ���������������アサツー ディ・ケイ
◉制作 ���������������クリエイターズグループＭＡＣ、アドレイ
◉扱い ���������������朝日新聞社
◉制作スタッフ ������ＣＤ＝阿字地睦、Ｃ＝青木一真、ＡＤ＝増田総成、中戸健

司、末松学史、Ｄ＝畠山祐介、伊藤孝成、佐藤菜月、
宮脇杏珠、日向洋平、コーディネート＝平塚崇晃、児玉 
礼、林田一祐、菊地謙次、アカウントエグゼクティブ＝
守谷範史、中原悠平、前田圭太、中村正樹、有森 武

◉企画の概要と選定理由
成人式の当日、新成人が両親などへ感謝の思いを伝えるオリジナル新聞
を各家庭にサプライズで届けた。誕生日当日の紙面に赤ちゃんのころの写
真を重ねた表面と、現在の顔写真と手書きメッセージを添えた裏面で構成
し、新成人の成長を感じ取ることができる驚きと感動の紙面は、読者に新
しい新聞広告体験を提供した。記録性や保存性という新聞媒体の特長
だけでなく、印刷技術や販売網など新聞社の機能を総合的に活用し、
新聞を介して親子世代をつなぐ作品として高く評価された。
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◉掲載状況 ����������２０１６年１０月１５日、朝日、読売、産経、熊本日
日に掲載／別刷りパノラマ（6 ページ）、カラー

◉広告活動 ����������インターネット、ＳＮＳ
◉企画 ����������������博報堂、博報堂ＤＹメディアパートナーズ
◉制作 ���������������博報堂、博報堂ＤＹメディアパートナーズ、大広、

博報堂プロダクツ、ボウス、Stand、みりん広告
◉扱い ���������������博報堂ＤＹメディアパートナーズ
◉制作スタッフ ������Ｐｒｏ＝星美津穂、上田伸也、ＣＤ＝篠原直樹、ＡＤ

＝小杉幸一、Ｃ＝菱谷信浩、審良聡太郎、いなお
ちひろ、Ｄ＝井田 岬、青木真一、Ｐｈ＝岡 祐介、
ＣＧ＝青木真一、営業担当＝伊藤貴昭、松倉正浩、
神代真幸、伊藤松太郎、浅田正寛、媒体担当＝家
亀美季、生川花子

◉企画の概要と選定理由
熊本地震から半年という節目に、復興応援プロジェクトを通じた全国から
の支援を熊本県民にあらためて知らせるとともに、熊本の元気な姿を全国
に伝えた。熊本の象徴である熊本城、加藤清正公像に県民の笑顔を重
ねたビジュアルとキャッチコピーは、復興に向けて頑張る人 を々勇気づける
とともに、震災の復興支援、風化防止という課題に取り組む企業姿勢をア
ピールした。地元紙と全国３紙のダブル題字による特別紙面を全国に配布
したことで話題となり、発信力の高い企画として高く評価された。

『熊本復興応援』新聞社連合特別企画！　
パノラマ６、ビッグクリエイティブでの展開！

キリンビール株式会社
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MADE IN MIYAGI
東洋ゴム工業株式会社

◉掲載状況 ����������２０１６年１月２４日から１７年５月７日まで１２回、河北
に掲載／全１５段、雑報など、カラー

◉広告活動 ����������インターネット、農産物のプレゼントキャンペーン
◉企画 ���������������東洋ゴム工業、河北新報社、アサツー ディ・ケイ
◉制作 ���������������アサツー ディ・ケイ、原宿サン・アド、創童舎
◉扱い ���������������アサツー ディ・ケイ
◉制作スタッフ ������Ｐｒｏ＝上田将之、近藤浩正、野原昌之、ＣＤ＝河内

一仁、大石 悟、ＡＤ＝吉野雄一朗、鈴木 透、Ｃ＝
酒井徹弥、野原昌之、Ｄ＝吉野雄一朗、鈴木 透、
Ｐｈ＝大江玲司、伊藤有宏、コミュニケーションディ
レクション＝山田一郎、制作進行＝松原雅和

◉企画の概要と選定理由
半世紀以上にわたる自動車用タイヤ製造にかける思いを、地域に向けた
継続キャンペーンとして発信した。震災を乗り越え、国内主力工場のある
宮城で「ものづくり」を続ける情熱を、タイヤと米を作る人を対比させる
構図で表現した。地場産業としての地域貢献、さらに震災復興にかける
思いを伝える企画は、社員のモチベーションアップにもつながった。地域
に根差す企業姿勢を、地元紙を使って展開した骨太なキャンペーンとして
高く評価された。
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神戸開港１５０年記念　神戸とマッチの素敵な関係
一般社団法人日本燐寸工業会

◉掲載状況 ����������２０１７年５月１６日、神戸に掲載／全１５段、カラー
◉企画 ���������������神戸新聞社営業局
◉制作 ���������������ビィー・プランニング
◉扱い ���������������神戸新聞事業社
◉制作スタッフ ������ＣＤ・Ｄ＝柏原恵子、ＡＤ＝岸本幸三、Ｃ＝佐藤高仁、

Ｉ＝石井恵実、越野恵梨 

◉企画の概要と選定理由
神戸開港１５０年のタイミングを捉え、マッチ産業が神戸港・兵庫県の発
展に貢献し、国内シェア９０％を誇る地場産業であることを、デザイン性の
高いマッチ箱のラベルを並べたノスタルジックなビジュアルで読者に伝えた。
マッチ棒をもったランナーの姿は、神戸とマッチの関係を表すとともに、将
来に向けた業界の決意を象徴する構図となっている。業界団体として初
めて掲載した新聞広告は、開港記念企画のポスターにも利用されるなど、
新聞を活用して地元のよさを再認識させる企画として高く評価された。
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