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岩手日報社　広告事業局

最後だとわかっていたなら

◉広告主 ������������ 盛岡商工会議所、大船渡市観光物産協会、陸前高
田市観光物産協会、岩手トヨペット、さいとう製菓、
びはん、もぐらんぴあ、盛岡グランドホテルなど１３９
社・団体

◉掲載状況 ���������２０１７年３月１１日／二連版全３０段、モノクロ
◉広告活動 ��������� テレビ CM、インターネット、SNS
◉企画 ��������������� 岩手日報社広告事業局
◉制作 ��������������� 河西智彦（博報堂）、横尾美杉（フリー）

◉企画の概要と選定理由
一人一人がさまざまな思いを抱く３月１１日に、「大切な人を想う日」にしようと
呼び掛けるメッセージ広告を掲載した。東日本大震災により持ち主不明と
なった写真などに、米国同時多発テロ後に大きな反響を呼んだ詩を重ね、
亡くなった人たちをしのびながら後悔しないように生きることを訴える紙面は読
者の心を打った。新聞とテレビＣＭで展開したキャンペーンは、ＳＮＳや動画
投稿サイトを通じても全国的に話題となった。震災の風化を許さないという地
元紙の決意を鮮明に打ち出し、全国の人々に共感を与えた企画として高く
評価された。

テレビ CM の画像
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河北新報社　営業局営業部

みやぎ３５市町村　地域愛新聞

◉広告主 ������������ 七十七銀行、サントリー、東北電力、三菱地所、
登米村田製作所、フジ・コーポレーションなど協賛
４６社

◉掲載状況 ���������２０１７年１月１７日、１８日＝別刷り特集（２０ページ）、
４月２６日＝二連版全３０段、いずれもカラー　

◉広告活動 ��������� インターネット、３５市町村分のポスター、東京都内
でのイベント

◉企画 ��������������� 河北新報社営業局

◉企画の概要と選定理由
創刊１２０年の節目に地域への感謝を伝えるため、宮城県内全３５市町村の
魅力を発信する特別紙面を発行した。地元クリエーターの目線で地域を見
つめ直すことによって、地元をあらためて好きになり、誇りを持ってもらうきっ
かけとなった。紙面のビジュアルは、各自治体のイベントや県外での宮城県
ＰＲで活用され、県内各地の交流人口増加に寄与した。地域と若者をうまく
つなぐことで、地域の活性化に貢献した企画として高く評価された。
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◉広告主 ������������ サントリー、サッポロビール、はとバス、松竹、大
和証券など３３社

◉掲載状況 ���������２０１６年９月１日から１７年３月３０日まで６回／別刷り
特集、二連版全３０段、全１５段、全５段、モノクロ、
カラー

◉広告活動 ��������� 台湾の雑誌（VOGUE 台湾）で特集、台湾でトーク
イベント、フェイスブック

◉企画 ��������������� 山形新聞社広告局、電通、電通國華
◉制作 ��������������� ジェ・シー・スパーク
◉扱い ��������������� 電通、電通東日本

◉企画の概要と選定理由
創刊１４０周年の記念事業として、インバウンド向上による地方創生を目的に
山形県の魅力を発信した。台湾をターゲットに設定し、県内と台湾で実施し
た観光資源に対する意識調査の結果を幻想的なビジュアルで表現した。海
外誌とタイアップするなどインバウンド促進に新聞社が主体的に関わることで、
国際交流の強化を図り、地方創生を推進した。社会性の高い企画であり、
地域活性化の見本となるキャンペーンとして高く評価された。

山形新聞社　広告局

けらっしゃい　YAMAGATA　プロジェクト
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神戸新聞社　営業局

避難所もっとより良くプロジェクト

◉広告主 ������������ 森永製菓、関西大学、ＴＯＡ、旭化成ホームズ、
サントリー、メニコン、ブログウォッチャー、
城山、神戸開港 150 年記念事業実行委員会、
ＭＳ＆ＡＤインシュアランスグループ、ＳＴＮｅｔ、
セコム、神戸電子専門学校、ラジオ関西

◉掲載状況 ���������２０１７年５月１７日、別刷り特集（１６ページ）、
カラー

◉広告活動 ��������� インターネット
◉企画・扱い ������� 電通
◉制作 ��������������� 電通、神戸新聞社

◉企画の概要と選定理由
阪神・淡路大震災を経験した新聞社が推進する地域防災力強化の一
環として、避難所の環境改善に取り組むプロジェクトを立ち上げ、特別
紙面で情報発信した。避難グッズを原寸大で表現したラッピング紙面は
読者の注目を集め、避難所の課題や地域での取り組みなど防災に関
する具体的なメッセージを伝えた。教育現場などでも活用しやすいデザ
インとすることで、日ごろの備えの重要性と手軽な実践例を提示する手
法は、防災に対する新聞社の強い思いを感じさせる企画として高く評
価された。
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「カープ」コンテンツを活用したパーソナルアドと特別号企画
中国新聞社　広告局広告営業部

◉広告主 ������������ 個人、サントリー、サッポロビール、コンクエストなど
◉掲載状況 ���������２０１６年５月２６日、７月３０日、９月１０日、１１月２３日

／別刷りタブロイド（４ページ）、二連版全３０段、
全６０段、優勝号外、カラー

◉企画・制作 ������� 中国新聞社広告局

◉企画の概要と選定理由
広島東洋カープの２５年ぶりのリーグ優勝に向け、広島県内の読者のみなら
ず全国のカープファンで喜びを分かち合うことを目的に、広告紙面企画、
パーソナルアド制作、記念グッズ販売など多面的な取り組みを展開した。優
勝記念号外はクライアントとのタイアップ企画として活用し、商品の売上増に
大きく貢献した。地元が持つ強力なコンテンツを活用して、新聞とクライアン
ト、読者の距離を近づけるとともに、新しい新聞ビジネスの可能性を示した
企画として高く評価された。
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