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旭酒造株式会社

お願いです。高く買わないでください。
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◉掲載状況	����������２０１７年１２月１０日、読売に掲載／全１５段、カラー
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ・Ｃ＝濱田泰、ＣＤ＝山田智敬、Ｄ＝沖原涼子

◉企画の概要と選定理由
日本酒「獺

だっさい

祭」が全国的な人気となり、価格の高騰や、流通・保存環境
による品質劣化が懸念される現状を受け、正規販売店における適正価格
での購入を訴えた。シンプルなクリエーティブにより、旭酒造の凛

りん

とした企
業姿勢をストレートに伝えている。広告掲載後、正規販売店での購入者
が増えるだけでなく、流通に対しても大きな影響を与えるなど、社会に一石
を投じた。消費者の視点に立ち、商品や企業のブランド価値向上に寄与
した広告として高く評価された。
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謹んで新年のお詫びを申し上げます。

◉掲載状況	����������２０１８年１月３日、４日、朝日、毎日、読売、日経、産
経、スポニチ、日刊スポ、サンスポ、報知、デイリース
ポ、夕刊フジに掲載／全１５段（夕刊フジは全１１段）、
カラー

◉企画・扱い	 �������博報堂関西支社、近畿大学
◉制作	 ���������������博報堂プロダクツ関西支社、STRiPES、近畿大学
◉制作スタッフ	������ＣＤ＝山口尚久、ＡＤ＝竹内堅二、Ｃ＝審良聡太郎、世耕

石弘（近畿大学）、加藤公代（近畿大学）、Ｄ＝藤原和
洋、竹広信吾

◉企画の概要と選定理由
政治家や芸能人の不祥事などが相次いでいることを逆手にとり、さまざま
なお詫びを組み合わせた正月広告を掲載した。コミカルに表現された１３
パターンの文章は、見出しこそ謝罪しているものの、研究実績や外部評
価の高さなど近畿大学の特徴が理解できるように細部までこだわった作り
となっており、ユーモアのセンスにあふれている。お詫び広告という新聞な
らではの形態をうまく使い、詳細性、説得性など新聞広告の特性を活用
した広告として高く評価された。

学校法人近畿大学
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◉掲載状況	����������２０１７年９月２１日、大分合同に掲載／全１５段、カ
ラー

◉広告活動	����������イベント、折り込みチラシ、インターネット、店頭
展示、ポスターカレンダー、テレビ CM、ラジオ
CM

◉企画	����������������サイクルショップコダマ
◉制作・扱い	 �������大分合同新聞社
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ＝磯崎恵、ＣＤ・ＡＤ・Ｃ＝児玉憲明、Ｄ＝太田

繭、写真提供 = 児玉憲明

◉企画の概要と選定理由
大分県の自転車販売店「サイクルショップコダマ」は、創業９０周年を記
念し、６４年前に地元紙のカメラマンが撮影した写真を大きく使った広告を
掲載した。先代社長が自転車競技大会で優勝した際の躍動的な写真は、
創業者の思いと１００周年に向けた決意を読者に伝えている。折り込み広
告と連動させることで記念セールへの集客をもたらし、企業広告を販売促
進にもつなげた。迫力のある写真と実話で構成されたストーリーは感動を
呼び、地域密着の企業と地元紙のつながりを感じさせる広告として高く評
価された。

サイクルショップコダマ90周年
サイクルショップコダマ
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休肝日のFANTASTIC！な断り技
サントリーホールディングス株式会社

◉掲載状況	����������２０１８年５月３１日、朝日（北海道）に掲載／二
連版全３０段、カラー

◉広告活動	����������インターネット、ポスター（新横浜駅）
◉企画	����������������サントリーホールディングス、博報堂
◉制作	 ���������������博報堂、東京プラネットデザイン社
◉扱い	 ���������������博報堂
◉制作スタッフ	������ＣＤ・ＡＤ＝丸田昌哉、Ｃ＝今井容子、D= 山田進、

伊藤貴史、I = ホセ・フランキー、AE= 多田宣広、
田中悠生

◉企画の概要と選定理由
サッカーワールドカップの開催時期に合わせ、飲みに誘われたときの多様
な断り方を、サッカー用語と楽しいイラストでユーモラスに表現した。酒造
メーカーがＣＳＲ活動の一環として飲酒を控える「休肝日」を啓発するとい
う話題性があり、部下とのコミュニケーションに悩む上司と、誘いを断るの
に苦労している若者を対比させることによって、世相を表す紙面にもなっ
ている。新聞の一覧性をうまく活用し、センスがありウィットに富んだビジュ
アルで社会的に意義のある内容を伝える広告として高く評価された。
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霞が関ビルディング竣工５０周年キャンペーン
三井不動産株式会社

◉掲載状況	����������２０１８年４月１２日、朝日、読売、日経、フジサ
ンケイビジネスアイに掲載／二連版全３０段（フジ
サンケイビジネスアイは全２２段）、カラー

◉企画	 ���������������博報堂、博報堂プロダクツ
◉制作	 ���������������博報堂プロダクツ
◉扱い	 ���������������博報堂ＤＹメディアパートナーズ
◉制作スタッフ	������Ｐｒｏ＝田口徹、ＣＤ・Ｃ＝板東睦実、ＡＤ＝城﨑哲

郎、Ｄ＝山口真広、Ｐｈ＝岩切浩三郎、レタッチ＝
浦田淳

◉企画の概要と選定理由
日本初の超高層ビルの竣工５０周年を迎えた日の朝刊に、上棟式当時の
写真を使用した見開き広告を掲載し、都市開発に寄与する不動産会社
の企業理念を訴えた。式典出席者が一斉に空を見上げる写真からは、
ビルの高層化が５０年前に人々に与えた驚きと、日本の未来に対する期待
感が伝わってくる。ユニークな構図を効果的に使った迫力のある紙面は、
固定概念にとらわれず、新しい柔軟な発想で都市の価値創造に挑戦し
続ける企業姿勢を見事に表現した広告として高く評価された。
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