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東京新聞　広告局

小さい新聞「Ｓｉｌｅｎｃｅｄ	Ｎｅｗｓｐａｐｅｒ」

◉企画の概要と選定理由
子どもの貧困という社会課題を解決するため、新聞社が主体となって支援
団体や行政、企業とともに支援プロジェクトに取り組んだ。新聞紙面、ウェ
ブサイトで、貧困の実情や支援団体の活動などを伝えるだけでなく、基金を
設立し、寄付金を支援団体に助成する仕組みを構築した。「宮城の未来を
担う子どもたちを支える」との目的を明確に掲げ、支援する人たちの地域
ネットワークを築くなど、新聞社が核となって社会問題への解決策を示す営
業企画として高く評価された。

◉企画の概要と選定理由
誰もが暮らしやすい社会の実現を目指すプロジェクトの一環として、手のひら
サイズの新聞を作成し、世界人権デー当日の朝刊に啓発広告を掲載した。
社会的マイノリティーの声がまだ小さいことを可視化したミニサイズの新聞を
郵送や街頭配布のほか、特設サイトで公開するなど多面的に展開し、メッ
セージを広く伝えた。社会の課題抽出と解決策の提示という新聞社ならでは
役割をユニークに具現化した広告として高く評価された。

◉広告主	 ������������ キリン、大和証券、みやぎ生協など１０社
◉掲載状況	 ���������２０１７年２月２５日から１８年６月２５日まで／全１５段

（１０回）、全５段（５３回）、カラー
◉広告活動	 ��������� インターネット、イベント
◉企画	��������������� 河北新報社営業局
◉制作	��������������� 月刊カフェラテ
◉扱い	��������������� 河北アドセンター、日新など

◉広告主	 ������������ サッポロビール、ギャップジャパン、ライフネット生
命保険

◉掲載状況	 ���������２０１７年１２月１０日／全１５段、 小さい新聞、カ
ラー

◉広告活動	 ��������� 街頭配布、インターネット、「小さい新聞」読者プレ
ゼント

◉企画・制作	������� 東京新聞広告局
◉扱い	��������������� 電通

河北新報社　営業局

子どものたより場応援プロジェクト

縦 89mm、横 63mm の「小さい新聞」 
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◉企画の概要と選定理由
地域が抱える数多くの課題を共に考えることを狙い、テスト用紙に見立てた
新聞広告で問題を出題し、寄せられた解答の発表を別刷り広告特集として
発行した。新聞メディアを通して訴えかけたことにより、県内の中学校・高
校の教材として利用されたり、有識者が意見を交わす場ができたりと、秋田
県全体を巻き込んだ双方向型の取り組みとなった。読者と自治体、企業が
共に地域の問題を考える場を提供した広告企画として高く評価された。

◉企画の概要と選定理由
認知症を正しく知ってもらい、本人と介護者を支える地域づくりへの参加を
呼び掛けるキャンペーンを展開した。認知症の方々や家族、医療関係者な
ど当事者の声を多角的に伝え、相談窓口や交流会の情報を提供したり、
大学生による小学生向けサポーター養成講座を開催するなど、世代を超え
た広がりを生み出している。新聞社が中心となり、地域貢献に意欲的なクラ
イアントと共に、地域全体を巻き込む支援体制づくりに取り組んだキャンペー
ン企画として高く評価された。

◉広告主	 ������������ 秋田県内企業など協賛４５社
◉掲載状況	 ���������２０１８年５月１６日＝別刷り（２４ページ）、１７年１２月

３１日～１８年３月２６日 = 全１５段７回、１８年１月９日
～４月５日 = 全５段２１回、２月１０日～５月１０日まで
連日２段突き出し、いずれもカラー

◉広告活動	 ��������� テレビ、ラジオ、インターネット、ツイッター
◉企画	��������������� 電通、秋田魁新報社東京支社
◉制作	��������������� 電通、サキガケ・アド・ブレーン
◉扱い	��������������� 電通

◉広告主	 ������������ 常陽会、新潟県労働金庫、ＫＡＤＯＫＡＷＡなど協賛
２６社

◉掲載状況	 ���������２０１７年８月１１日、９月３０日、１０月３０日、１１月３０
日、１２月３１日、１８年１月３１日、２月１９日の７回／
二連版全３０段、カラー

◉広告活動	 ��������� 大学生との協働（キャラバン・メイト養成研修）、大
学生を講師とした小学生向け認知症サポーター養成
講座、認知症啓発イベント、インターネット

◉企画	��������������� 新潟日報社広告局
◉制作	 ��������������� ストライク

秋田魁新報社　東京支社

＃秋田の問題
新潟日報社　広告局

新潟・認知症啓発キャンペーン「つなぐ広げる	オレンジの輪」
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SINCE 1995

◉企画の概要と選定理由
創刊１２０周年企画として、「阪神・淡路大震災があったからこそ生み出さ
れたもの」を取り上げ、先進的に防災に取り組む神戸の今の姿を伝えた。
紙面の上半分で、学校施設の耐震化や被災者生活再建支援法の制定な
ど震災の教訓から生まれた１１のモチーフを紹介し、その下半分を黒く塗り
つぶす大胆なレイアウトで１９９５年以前には存在していなかったことを表現し
ており、今と昔を対比させている。震災を風化させないという地元新聞社の
使命を感じさせる未来志向の広告として高く評価された。

◉広告主 ――――――――――――三井住友銀行、森永製菓、和田興産、住友理工、
ウフル、フォルムアイ、明治、日本たばこ産業

◉掲載状況 ――――――――――２０１８年２月１１日／別刷り（２０ページ）、カラー
◉広告活動 ―――――――――プレスリリース配信
◉企画 ―――――――――――――――電通、神戸新聞社営業局
◉制作・扱い ―――――――電通
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