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42.195kmの自粛の先へ。
第一生命保険株式会社

千葉日報

北國新聞

神奈川新聞

北日本新聞 山陽新聞 西日本新聞

読売新聞（大阪） 神戸新聞 北海道新聞

河北新報 信濃毎日新聞 新潟日報

奈良新聞 宮崎日日新聞 愛媛新聞
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◉掲載状況	――――――――――2020 年 10 月 18日から2021 年 3 月 28日まで、
22種類の広告を延べ22紙に掲載 /全15段、カラー　
※掲載一覧（同日の掲載紙の並びは日本新聞協会会員名簿順）
2020 年10 月 18日：千葉日報

10 月 25日：北國新聞
11 月 1日：神奈川新聞、北日本新聞
11 月 8日：山陽新聞、西日本新聞
11 月 15日：神戸新聞
11 月 29日：読売新聞（大阪）、北海道新聞、

河北新報、信濃毎日新聞、
新潟日報

12 月 13日：奈良新聞、宮崎日日新聞
2021 年 2 月 14日：愛媛新聞

2 月 21日：京都新聞、熊本日日新聞、
琉球新報

2 月 28日：福島民友
3 月 7日：読売新聞（東京）、南日本新聞
3 月 28日：徳島新聞

◉広告活動	――――――――――ホームページ
◉企画	 ―――――――――――――――博報堂
◉制作	 ―――――――――――――――博報堂、博報堂プロダクツ、アドソルト
◉扱い	 ―――――――――――――――博報堂 DYメディアパートナーズ
◉制作スタッフ	――――――CD= 福井健史、AD= 天畠カルナ、C= 西出壮宏、D=

横畠淳、Ph= 長野柊太郎（撮影）、小柴託夢（レタッ
チ）、Pro= 水澤覚之介（撮影）、小川亮輔（レタッチ）、
営業 = 首藤大輔、秋山祥子、小林伊万里

◉企画の概要と選定理由
新型コロナウイルスの感染拡大により、中止・延期となった市民マラソン
大会の関係者や、走ることができなくなったランナーを励ますため、全国の
２２紙に新聞広告を掲載した。ランナー視線での各大会のコース写真と、
開催を待ち望むランナーの気持ちを表したコピー、各大会記念Ｔシャツに
よるグラフィックは、多くの人々の共感を得た。ＳＮＳ上でも話題となり、全
国各地の営業拠点と大会主催者の自治体、関係者、ランナーとの絆が
深まるなど、新聞広告が持つ地域性とメッセージ性、拡散力を生かした
広告活動として高く評価された。

受賞のことば

第一生命保険株式会社
取締役常務執行役員

瓜生　宗大　氏

　このたびは栄えある新聞広告大賞を賜り、大変光栄に存じます。
　今回、大賞を賜った「42.195kmの自粛の先へ。」の広告は、当社が「Run with 
You」プロジェクトとして2020年度に協賛を予定していたマラソン大会の開催地
域の地方紙を中心に全国22紙に掲載いたしました。各大会のコースの魅力を写真
で伝えるとともに、新型コロナウイルス感染拡大による「自粛」の期間を、次に向
けた準備期間と捉え前に向かうメッセージを伝えています。
　当社は、1902年の創業以来、生命保険事業を通じて、安心をお届けしてきました。
人生100年時代を迎え、一人ひとりの価値観が多様化する今、わたしたちは「安心
の先にある幸せへ。」をビジョンに掲げ、生命保険の枠を超えて、お客さまのQOL

（Quality of Life）向上に貢献していきたいと考えています。2015年に開始した
「Run with You」は誰もが参加でき、身近な健康促進スポーツである「市民マラソ
ン」の支援を通じて、健やかな生活をサポートするプロジェクトです。また、地域
の特徴あふれたマラソン大会は、全国のランナーの方に各地域の良さを知っていた
だく機会でもあると考えています。
　しかし、この環境下、多くのマラソン大会が中止や延期を余儀なくされました。
そこで、走ることができなくなったランナーの皆さまや大会を支えている関係者の
皆さまを、少しでも勇気づけたいという想いを込めて今回の新聞広告を制作いたし
ました。一人ひとりが思い思いに走ることができる日が一日でも早く訪れることを
切に願っております。
　今回の広告をご覧になった各地域の方々や大会関係者の方々から、共感や感謝の
お声を多く頂戴しました。また、マラソン大会の運営には多くの新聞社各社さまが
携わっており、今回の新聞広告の製作に際しましても多大なるご協力をいただきま
したことを深く感謝申し上げます。
　最後となりますが、日本新聞協会さまと新聞広告賞のますますのご発展を祈念し、
受賞のことばとさせていただきます。

徳島新聞

福島民友 読売新聞（東京） 南日本新聞

京都新聞 熊本日日新聞 琉球新報
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青森県

# 縄文式ビリビリ健康法

◉企画の概要と選定理由
「北海道・北東北の縄文遺跡群」が国連教育科学文化機関（ユネス
コ）世界文化遺産の候補となる中、青森県の縄文文化への理解とそれ
に連動する観光ブランドの定着を図るため、県内出土の土偶をビジュアル
にした新聞広告を掲載した。縄文時代の人々が土偶を身代わりと考え、
気になる箇所を壊すことで病や傷の平癒を祈ったという説を踏まえ、広告
掲載の土偶を破り、健康を願う仕掛けを施した。１万年の時を経て、一
説ではあるが、土偶本来の利用法を呼び掛けたメッセージは、ＳＮＳ上で
も大きな話題となり、青森県と遺跡群の関わりを認知させた。コロナ禍で
観光需要が減少し、誘客目的の情報発信が難しい中、新聞広告を「破
る」という斬新な手法で、収束後の旅先としてのＰＲと県の縄文イメージ
定着を成功させた広告企画として、高く評価された。

◉掲載状況	――――――――――2021年 3月17日＝日本経済新聞（本紙）に掲載、3
月27日＝日本経済新聞（別刷り）に掲載/全15段×2
（表裏）、カラー

◉広告活動	――――――――――本新聞広告と連動した「縄文式ビリビリ健康法」チラシ
を県内の各縄文関連施設で配布

◉企画	――――――――――――――――	青森県
◉制作	――――――――――――――――	電通東日本、電通、電通テック
◉扱い	 ―――――――――――――――	電通東日本
◉制作スタッフ	――――――	CD=嶋野裕介（電通）、C=藤曲旦子（電通）、AD=

川原田俊（電通テック）、D=ミウラユウタ（電通テック）
CPR=水野里美、高田真帆（電通テック）、Ph=八木
斗希雄（クライマーズ）、レタッチャー=両角美穂（トー
ン・アップ）、PL＝野田祐希、冨田孝行（電通東日本）、
AE=井上真、布川真太郎（電通東日本）

2021年 3月 17日付（表） 2021年 3月 27日付（表）（裏） （裏）
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◉掲載状況	――――――――――2020年 12月 3日、朝日新聞、毎日新聞、読売
新聞、日本経済新聞、産経新聞（大阪）いずれも
夕刊に掲載 /全 15段、モノクロ、2020年 12月
4日、朝日新聞、毎日新聞、読売新聞、日本経済
新聞、産経新聞いずれも朝刊に掲載 /全 15段×
4、モノクロ

◉企画・制作	――――――――電通
◉扱い	 ―――――――――――――――電通、博報堂
◉制作スタッフ	――――――CD=加我俊介、AD=柴谷麻以、C=三島邦彦、

D=藤井亮、塚本小雪、渡邊昂矢、CPR=栗川愛
子、レタッチャー=吉岡妙、磯崎大介、新井宏尚、
根津鉄平、田辺正明、寺嶋玲美、横山睦、小松
聖二、PRディレクター=濱村裕也、PRプランナー
=早瀬魁人、小田切萌、芝原愛、AE=内藤有

◉企画の概要と選定理由
国民的な人気漫画『鬼滅の刃』最終２３巻の発売日に合わせ、全国紙
５紙朝刊の広告に主要キャラクター１５人を各紙３人ずつ切り替えて登場さ
せ、累計発行部数１億冊突破への感謝の気持ちを伝えた。発売前日の
夕刊で作中の名言をコピーにして完結を予告し、発売当日朝刊のインパク
トある広告掲載につなげる壮大な仕掛けには、全国の幅広い年齢層から
大きな反響が寄せられた。広告紙面はＳＮＳで広く拡散されるとともに、掲
載紙の購入も相次ぐなど、大きな話題を呼ぶ結果となった。新聞広告の
拡散力と存在感を示した広告活動として高く評価された。

『鬼滅の刃』完結巻発売記念＆1億冊突破記念企画「夜は明ける。想いは不滅。」
株式会社集英社

©吾峠呼世晴 /集英社前日付夕刊

読売新聞

朝日新聞

産経新聞

各社共通

毎日新聞

日本経済新聞
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としまえん　最後の広告　Thanks.
株式会社西武園ゆうえんち（旧社名	株式会社豊島園）

◉掲載状況	――――――――――2020年 8月 30日、朝日新聞（東京）に掲載 /二連
版全30段、モノクロ

◉広告活動	――――――――――ポスター（交通広告）
◉企画	――――――――――――――――博報堂
◉制作	 ―――――――――――――――博報堂、博報堂プロダクツ
◉扱い	 ―――――――――――――――博報堂DYメディアパートナーズ
◉制作スタッフ	――――――CD=宮崎晋、AD=後藤大、C=石井雄樹、D=日高

李衣子、桜井成美、Ｉ=ちばてつや

◉企画の概要と選定理由
遊園地「としまえん」が、閉園前日の新聞広告で９４年間の感謝を伝え
た。人気漫画「あしたのジョー」のラストシーンで「楽しませることに徹し、
燃え尽きるまでやり切った」ことを表現、「Ｔｈａｎｋｓ.」とただ一言添えるこ
とで余韻を残すなど、シンプルなビジュアルとコピーでインパクトを最大限ま
で高めた。「史上最低の遊園地。」をはじめ、数々のユニークな新聞広
告で話題になってきたアミューズメントパークらしいクリエーティブは、営業
を終了する施設の広告としては類がなく秀逸で、ＳＮＳ上で大きな反響を
呼んだ。さまざまなメディアで紹介された新聞広告により、閉園を惜しむ
声が高まるなど、斬新な表現力と拡散力が高く評価された。
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かけがえのない一日
トヨタ自動車株式会社

◉掲載状況	――――――――――2020年 6月27日＝全国50紙に掲載、7月26
日、8月29日、9月26日、10月31日、11月
28日＝全国55紙に掲載 /全15段、モノクロ、カ
ラー

◉広告活動	――――――――――ラジオCM、「トヨタイムズ」ホームページ
◉企画・制作・扱い	――電通、デルフィス
◉制作スタッフ	――――――Pro=前田貴臣、辻未稚菜、淺原隆宏、CD=	

TaroKondo、松原勇馬、AD=橋田洸、内田歩、
C=三島邦彦、鈴木絢士、岩本光博、AE=黄章浩、
松村潤、小林郁也、小林佳奈、藤田拓哉、藤田彩
子、駒将平、製版・印刷＝西山貴三

◉企画の概要と選定理由
販売店のあるそれぞれの町の「かけがえのない一日」のために、自動車
メーカーとしてどう向き合うかを宣言し、オーナーから寄せられた販売店ス
タッフとの実話を紹介するシリーズ広告を展開した。新聞広告の第１回で
は豊田章男社長が直筆で企業姿勢を伝え、第２回以降は目の前のたっ
た一人のオーナーに寄り添った販売店スタッフの物語を通じて、企業とし
て大切にする価値観を表現した。じっくり読ませる新聞広告の特性を生か
し、地域のかけがえのない毎日や暮らしに尽くすという企業の強い意志を
伝えた広告企画として高く評価された。
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◉企画の概要と選定理由
定年退職する高校の恩師に向けて、教え子の卒業生がお祝いの個人広告
を地元紙に掲載した。恩師が国語科の教員だったことにちなみ、文章問題
になぞらえたクリエーティブで感謝の気持ちを表現した。最後の勤務日に掲
載した広告は、恩師に驚きを与えただけでなく、各種メディアで紹介され、
多くの教え子らから連絡が寄せられるなど話題となった。コロナ禍で直接
会って退職を祝えない中、マス媒体である新聞で個人から個人に発信した
広告は、恩師の縁者だけでなく広告に接した多くの人々の心を温かくするな
ど、新聞広告の新しい活用法を提案しており、高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2021年 3月31日、新潟日報に掲載 /全15段、
モノクロ

◉企画・制作	―――――――Birdman
◉扱い	―――――――――――――――畑山雅俊
◉制作スタッフ	 ―――――AD=佐々木渉、C=畑山雅俊、special	thanks＝

阿部良太、小澤祥矢

「恩師への手紙」
畑山雅俊
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～ともに築く	ともに高め合う	匠魂～	2020年	優良職長
株式会社荒木組

◉掲載状況	 ―――――――――2020年10月30日、2021年3月28日、朝日新
聞に掲載/二連版全30段、全15段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――特設ウェブサイト
◉企画	―――――――――――――――朝日新聞社
◉制作	―――――――――――――――アイク
◉制作スタッフ	 ―――――CD=堀籠正樹、C=田河国彦、D=阿部豊久、I=

さとうゆり、APL＝西尾直明

伊藤忠テクノソリューションズ株式会社

これからの世界を読み解く「数学体感教室」

◉企画の概要と選定理由
教育現場でのＩＴ導入に関心が高まる中、システム構築やデータ分析などの
基礎となる数学の有名な定理や公式を見開き広告で分かりやすく解説した。
保存性のある紙面を使って親子が会話することを想定しており、特設サイト
と連携させてクイズ形式の問題を設定するなど、子供たちに数学を体感させ
ることに工夫を凝らした。難しいと思われがちな数学の魅力や楽しさを伝え、
子供たちの知的好奇心をくすぐる広告は、親世代からも教材として高い評
価を得るとともに、広告主のブランディングに貢献したとして高く評価された。

◉企画の概要と選定理由
労働災害防止活動を推進する「全国安全週間」にあわせ、優秀な技術
を持つ建設現場の職長を紹介する新聞広告を展開した。職長の顔写真と
座右の銘、協力会社１３４社の社名を全て掲載して日ごろの感謝を示すとと
もに、職人の魅力を読者に伝えた。建設業界を支える職人の誇りをストレー
トに表現した広告は、業界のイメージアップだけでなく現場で働く人々のモチ
ベーション向上にもつながった。テレビ番組や就活フォーラムでも紹介される
など、建設現場に携わる多くの人々の共感を得た広告として高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年7月1日、山陽新聞に掲載／二連版全30
段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――ポスター、テレビ番組、フォーラム
◉企画	―――――――――――――――荒木組
◉制作	―――――――――――――――トータルデザインセンター
◉扱い	―――――――――――――――山陽新聞事業社
◉制作スタッフ	 ―――――Pro=上村祐貴、AD=白江哲、C=渡邉陽介、D=

白江哲、松浦誠治、Ph=東順哉（トータルデザイン
センター）、山田啓太（temph）
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株式会社そごう・西武

西武・そごう　わたしは、私。2021　レシートは、希望のリストになった。

◉企画の概要と選定理由
新型コロナウイルス感染防止のため日々 の暮らしが制限される中、来店して
買い物をしてくれる顧客に向けて感謝の思いを元日に発信した。スーツケー
ス、口紅、浴衣、ハイヒール、ベビーギフトの半年間の販売実績のレシートを

「希望のリスト」と表現し、一人ひとりの顧客に「希望を売る」という姿勢を
伝えた。新聞やテレビで紹介されるとともに、インターネットニュースやＳＮＳを
通じて広く拡散され、小売などの販売に関わる業界の人々だけでなく、多く
の消費者からも共感を集めた。新聞広告の持つ訴求力を生かし、企業姿
勢を見事に表現した広告として高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2021年1月1日、朝日新聞、日本経済新聞、秋
田魁新報、埼玉新聞、福井新聞、中国新聞に掲載
/全15段、モノクロ

◉広告活動	 ―――――――――ウェブ広告、OOH（池袋駅、渋谷駅、全店店頭）
◉企画・制作	―――――――フロンテッジ、オー・サンクス
◉扱い	―――――――――――――――電通
◉制作スタッフ	 ―――――ECD＝島田浩太郎（フロンテッジ）、SCD・C＝上島

史朗（フロンテッジ）、C＝山際良子（フロンテッ
ジ）、PL・C＝宗政朝子（フロンテッジ）、AD＝
加納彰（フロンテッジ）、岡田邦栄（オー・サンクス）、
D＝遠藤芳紀（オー・サンクス）、CPR＝松井徹（フ
ロンテッジ）、AE＝河西きよら（フロンテッジ）、Ph
＝金子親一

◉企画の概要と選定理由
妻との運命的な出会いから秋田県能代市に移り住み、酒蔵の跡継ぎとなっ
た６代目当主の物語を、１面記事下で月１回、全１２回のシリーズ広告として
掲載した。結婚、子の誕生、当主襲名など人生の節目の出来事や酒造り
に向き合う日々 を象徴的に表した美しい写真と最小限のコピーによるクリエー
ティブは、ＳＮＳを通じて拡散され、全国の日本酒ファンの注目も集めた。酒
造りへの思いを当主自ら消費者に訴えた広告は、同時に紹介した銘酒の売
り上げにも貢献するなど、効果的な連続出稿とスペース活用の事例として高
く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年 3月 17日、4月20日、5月18日、6
月16日、7月20日、8月18日、9月15日、10
月15日、11月16日、12月15日、2021年1
月18日、2月17日、秋田魁新報に掲載 /全3段、
カラー

◉企画	―――――――――――――――喜久水酒造
◉制作	―――――――――――――――サキガケ・アド・ブレーン
◉扱い	―――――――――――――――秋田魁新報社
◉制作スタッフ	 ―――――AD・C・D=菅原潤

喜久水酒造合資会社

6代目当主の半生を振り返る叙事詩
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P&Gジャパン合同会社

#PrideHair　プロジェクト

◉企画の概要と選定理由
個性を出し就職活動を行うことに不安を抱くＬＧＢＴＱ＋の就活生に向けて、
髪型で自分らしさを表現することを応援するキャンペーンを展開した。多くの
企業が内定式を行う直前に、トランスジェンダーの元就活生二人が登場する
新聞広告を掲載し、就活は個性を偽る場ではないというメッセージを社会に
投げかけた。二人の体験談は動画サイトでも展開、就活時の苦悩や採用さ
れた企業での対応などを共有することで、ＳＮＳ上で多くの反響を呼び、全
国のヘアサロンからも賛同を集めた。多様性を尊重する社会の実現に向け
て、ジェンダー問題に真正面から取り組む企業姿勢を示した広告活動として
高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年9月30日、2021年3月29日、朝日新
聞に掲載 /全15段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――ツイッター、ウェブサイト
◉企画	―――――――――――――――GREY	Tokyo
◉制作	―――――――――――――――TYO
◉扱い	―――――――――――――――TBWA	HAKUHODO
◉制作スタッフ	 ―――――ECD=多賀谷昌徳、CD=小笠原潤、小髙龍磨、

稲村陽一、AD=滝本圭、石川翔太、田中琢也、藤本
勝大、C=多賀谷昌徳、D=田丸龍男、Ph=ITO	JIN
（CONNECTION）、ストラテジックプランナー＝
名古塁、長田聖美、CPR＝山川大二郎、斎藤義晃、
Pro=馬詰正（TYO）、津田なつき（TYO）、AE＝足立早
弥香、メリッサ・リム、PRプランナー＝関航	(Material)、
小沼未季	(Material)、大山瑛美	(Material)

一般社団法人広島県歯科医師会

歯王戦

◉企画の概要と選定理由
６月４日から１０日までの「歯と口の健康週間」に合わせ、「歯王戦」と題し
新聞読者になじみ深い将棋の解説記事に見立てた半５段シリーズ広告を掲
載した。口腔内を棋譜に模し、一見しただけでは広告と気付かないビジュア
ルに、歯と口に関する様 な々知識が得られる仕掛けを施した。二次元コード
を掲載することで、歯科医師会のウェブサイトへのアクセス数が普段の１０倍
以上となったほか、ＳＮＳでも話題を集めた。毎日掲載される連続性と読み
返すことができる保存性という新聞広告の特長をうまく活用し、小さなスペー
スながら、大きな効果をもたらした広告企画として高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年 6月5日から8日、読売新聞（大阪）に
掲載 /半5段、モノクロ

◉広告活動	 ―――――――――ウェブサイト
◉企画・制作	―――――――読売連合広告社、広島県歯科医師会
◉扱い	―――――――――――――――読売連合広告社
◉制作スタッフ	 ―――――Pro・CD・AD・C=髙橋英樹（読売連合広告社）、

服部良輝（広島県歯科医師会）、解説=瀬川和司、
大石憲一、三好敏朗、鈴木淳司
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◉企画の概要と選定理由
ドラマ『ルパンの娘』の番組告知として、「ルパン＝大泥棒」のイメージを
利用し、新聞のテレビ番組欄から番組情報を盗むという設定の広告を掲載
した。放送前日のラテ面に小枠広告で「予告状」を掲載し、当日は当該
番組欄を空白にして、別の小枠広告で主人公にその情報を持たせるという
仕掛けで読者を楽しませた。番組欄に空白があると思わせるユニークな広
告に気付いた多くの読者がＳＮＳにアップするなど、大きな話題となり、他メ
ディアでも取り上げられた。ドラマの世界観を新聞の小枠広告に取り入れ、
効果的な番組宣伝を実現させたクリエーティブが高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年 10月14日、15日、朝日新聞（東京）
に掲載 /	雑報（BS中横、右上表札）、カラー

◉広告活動	――――――――――交通広告、SNS広告、サンプリング等
◉企画・制作・扱い	――オリコム
◉制作スタッフ	 ―――――Pro=上田幸平、戸田実沙、CD・C=渡辺健太郎、

D=松川修司（フリー）

株式会社フジテレビジョン

ドラマ『ルパンの娘』番組宣伝・盗まれた番組欄
森永乳業株式会社

ピノやみつきアーモンド味「また売れなかったらどうしよう」

◉企画の概要と選定理由
人気アイスクリーム「ピノ」の期間限定商品発売に際し、２２年前の北海道
でのテスト販売結果が思わしくなかったことをパロディー化、「また売れなかっ
たらどうしよう」のメーンコピーで自虐的かつユーモアあふれる新聞広告を掲
載した。あえて北海道の地元紙でメーカーとしての不安な気持ちを正直に
打ち明けることで、多くの消費者の共感を呼んだ。思わず応援したくなるユ
ニークな広告は、ＳＮＳと効果的に連動して大きな話題になるなど、想定以
上の売り上げを達成した。新聞広告の伝達力と表現力を示したクリエーティ
ブの質の高さが評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年11月23日、北海道新聞に掲載 /全15
段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――ウェブ、SNS
◉企画・扱い	―――――――電通
◉制作	―――――――――――――――電通、D2Cdot、J.C.SPARK
◉制作スタッフ	 ―――――CD=尾上永晃、AD=井本善之、C=姉川伊織、

PL=加藤倫子、吉田隆大、D=藤井亮、蒲谷杏里、
Pro=高橋大輔、PRプランナー＝松尾雄介、井藤
尚宣、AE=小西剛史、保志場慶、印刷=榎本晃之

10月 14日

10月 15日
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◉企画の概要と選定理由
不細工でかわいい「ブサかわ犬」として人気だった秋田犬「わさお」を追
悼する広告を地元紙に掲載した。青森県鯵ヶ沢町だけで掲出されていたわ
さおのポスターや、先に旅立った飼い主の女性との写真で制作した１５段広
告で、全国区の知名度を誇った地域の顔を県民全体でしのんだ。わさおの
愛くるしい姿は、読者以外からも注目を集め、当日の紙面を買い求める人や
記念に保存する人も現れるなど、多くの人々の共感を呼んだ。地域の発展
に貢献したわさおに対する感謝の気持ちを力強く表現した広告企画として高
く評価された。

ロート製薬株式会社

読みにくすぎる新聞広告

◉企画の概要と選定理由
１０月１０日の「目の愛護デー」に合わせて、文字が点在するコピーや鏡文
字のコピーなど、あえて読みにくい新聞広告を掲載した。毎日休まず無意識
に働く目の健康の重要性を紙面で訴えるとともに、特設サイトで全３種類の
新聞広告を紹介し、新聞読者以外にもＳＮＳで話題になるような仕掛けを施
した。インプレッション数は５０万を超えるなど、目の愛護デー関連の企画で
は過去最高の宣伝効果をもたらした。新聞なのに文字が読みづらいという
逆説的な手法とＳＮＳとの連携で、企業と商品のブランディングに寄与した広
告として高く評価された。

◉掲載状況	 ―――――――――2020年10月10日、朝日新聞、日本経済新聞、
産経新聞に掲載/全15段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――キャンペーンサイト
◉企画・扱い	―――――――電通関西支社
◉制作	―――――――――――――――電通クリエーティブ	X
◉制作スタッフ	 ―――――CD=渡邊将史、PL=廣瀬泰三、茗荷恭平、C=

廣瀬泰三、AD=茗荷恭平、D=苅田哲平（クロス）、
AE=板東剛、鷲尾尚哉

◉掲載状況	 ―――――――――2020年8月9日、9月8日、東奥日報に掲載/
全15段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――SNS
◉企画・扱い	―――――――東奥日報社広告局
◉制作	―――――――――――――――わさおプロジェクト
◉制作スタッフ	 ―――――Pro= 鎌田伸寿（東奥日報社広告局）、CD・AD	

・D・Ph	= 工藤健（わさおプロジェクト）、C=
鰺ヶ沢町観光商工課

わさおありがとう	偲ぶ会・追悼広告
わさおありがとう実行委員会

日本経済新聞

朝日新聞 産経新聞
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北海道新聞社　営業局

未来のきみに贈る歌（#ミラ歌）

◉広告主	 ――――――――――――ティーバイティーホールディングスほか50社
◉掲載状況	 ―――――――――2020年11月2日、11月12日（夕刊）、11月

19日、11月26日、12月8日、12月10日（夕
刊）、12月24日、12月27日、2021年2月28
日、3月1日、3月21日、4月1日/全15段、全
7段、全5段、雑報、カラー・モノクロ

◉広告活動	 ―――――――――テレビ、ラジオ、インターネット、ユーチューブ、ツ
イッター、インスタグラム、チラシ、ポスター、OOH
メディア、イベント、高校３年生への新聞とギフトカー
ドの配布

◉企画	―――――――――――――――北海道新聞社
◉制作	―――――――――――――――カゼソラ、森川瞬、REACTOR

◉企画の概要と選定理由
コロナ禍で思い描いた学校生活を送れなかった道内の高校３年生を励ます
ため、教育界などと連携してチャリティープロジェクトを展開した。高校生が
提供した思い出の写真や映像を基に、地元出身のロックバンド「ＧＬＡＹ」
による「未来のきみに贈る歌（#ミラ歌）」ミュージックビデオ４作品を公開す
るとともに、高校生の写真と道内ゆかりの著名人のメッセージを掲載した広
告特集を本紙で展開した。ビデオと紙面はギフトカードと共に道内全ての高
校３年生４万１０００人に贈られた。多くの道内企業・団体の協賛を得た取り
組みは、テレビやラジオ、ＳＮＳなど多くの媒体やイベントを通じて紹介され、
生徒たちが次のステージに向かう契機となった。新聞社の総合力を発揮し
た広告活動として高く評価された。

道央篇

道北・道東篇

全道篇

道南篇
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河北新報社　営業局

企業のチカラ×東北の未来

◉広告主	 ――――――――――――アサヒグループホールディングス、キリンビール、
KDDI、サントリーホールディングス、積水ハウス、
大和ハウス工業、中小企業基盤整備機構、東日本高
速道路、富士通、宮城県建設業協会、ロート製薬

◉掲載状況	 ―――――――――2021年4月27日/別刷り（20ページ）、カラー
◉広告活動	 ―――――――――シンポジウム（協賛社プレゼンテーション、有識者パ

ネルディスカッション。発行1か月前に実施）、特設
ウェブサイト（協賛社プレゼンテーションとパネルディ
スカッションの動画配信、紙面PDFの掲載）

◉企画	―――――――――――――――河北新報社営業局
◉制作	―――――――――――――――南北社
◉扱い	―――――――――――――――電通、電通東日本、博報堂DYメディアパートナー

ズ、伸和エージェンシー、河北アドセンター、第一
エージェンシー、東北博報堂

◉企画の概要と選定理由
東日本大震災から１０年の節目に、被災地の復興に尽力してきた企業・団
体の取り組みを２０ページにわたる別刷り特集で紹介した。「企業・団体が
主役」をコンセプトに、広告主の復興支援活動を記事体広告で分かりやす
くまとめた紙面に加え、シンポジウムの開催や特設ウェブサイトで立体的に展
開することで、見えにくい企業・団体による地域への貢献活動を可視化し、
広告主と地域社会をつなげる役割を果たした。震災からの復興という地域
や住民にとって重要かつ切実なテーマを、新聞広告を中心に未来志向で的
確に捉えた企画力が高く評価された。
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下野新聞社　営業局

下野新聞認知症カフェプロジェクト

◉広告主	 ――――――――――――栃木県内の企業・団体・病院・施設など48社	
◉掲載状況	 ―――――――――2020年9月21日、9月25日、10月1日、10

月8日、10月19日、10月20日、10月21日、
10月30日、11月1日、11月21日、12月21
日、2021年 1月21日、3月21日、4月30日、
5月21日/二連版全30段、全30段、全15段、
全5段、カラー

◉広告活動	 ―――――――――インターネット、イベント、PRグッズ配布、リサイズ
チラシ

◉企画	―――――――――――――――下野新聞社営業局
◉制作	―――――――――――――――下野新聞社営業局、くさか里樹、SPLASH、アル

ファ・クリエイト、fabrica	tres	

◉企画の概要と選定理由
今や誰もが無縁ではなくなった認知症を知ることで、不安や恐怖、偏見をな
くし、発症しても自分らしく生きることの大切さを啓発するキャンペーンを新聞
広告を起点に実施した。ポジティブなキャッチコピーとオレンジを基調にした
明るいビジュアルで、ＡＲ（拡張現実）動画や識者のコメントも交えるなど、
深刻なテーマである認知症の問題を前向きに捉えた。紙面に加え、啓発イ
ベントの開催やウェブとの連携で立体的かつ継続的に展開し、多くの新規
広告主からの協賛を得ることに成功した。認知症という国民的課題に対す
る新聞社の取り組みの見本となる企画力が高く評価された。
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信濃毎日新聞社　広告局

実験ARおうち花火大会

◉広告主	 ――――――――――――養命酒製造、スカパーJSATグループ
◉掲載状況	 ―――――――――2020年8月15日/ラッピング全60段、カ

ラー
◉企画	―――――――――――――――信濃毎日新聞社広告局、電通
◉制作	―――――――――――――――電通、CPU	direct、アタリ、ビー・クス
◉扱い	―――――――――――――――電通

◉企画の概要と選定理由
新型コロナウイルスの影響で長野県内各地の花火大会が中止となる中、
最新のＡＲ（拡張現実）技術を活用し、紙面上で臨場感ある諏訪湖
の花火大会を楽しめる広告を掲載した。特定のアプリ等を必要としない
仕組みを用いたことで、幅広い年代の読者に花火の映像を楽しんでも
らうことを実現した。紙面のみの告知にもかかわらず、ＳＮＳへの投稿は
広告掲載後３日間で６万件、インプレッションは３７９２万件を記録、テレ
ビの情報番組等で幅広く取り上げられ、新聞の販売・購読にも貢献し
た。新聞が持つメッセージ性とＡＲによる娯楽性を巧みに融合させ、誰
もが容易に観覧できる新たなイベントの楽しみ方を提案した広告企画と
して高く評価された。

AR花火のイメージ
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2020平和企画
長崎新聞社　メディアビジネス局

◉広告主	 ――――――――――――長崎市など28社
◉掲載状況	 ―――――――――2020年7月30日、7月31日、8月1日、8月

2日、8月3日、8月4日、8月5日、8月6日、
8月7日、8月8日、8月9日、9月21日/ラッ
ピング全60段、二連版全30段、全5段、雑報、
カラー

◉広告活動	 ―――――――――長崎新聞社ホームページに特設サイトを設けて、自
宅や全国のコンビニで紙面データの出力を可能にし、
「#8月9日に想像したこと」とハッシュタグを付け
てSNSでの投稿を呼びかけ

◉企画・制作	―――――――長崎新聞社、電通、電通九州長崎支社
◉扱い	―――――――――――――――複数

◉企画の概要と選定理由
コロナ禍の中、長崎原爆犠牲者慰霊平和祈念式典が参加者を制限しての
開催となったことを受け、紙面上で祈りの場を提供する広告企画を展開した。
式典当日のラッピング広告紙面で、会場である平和公園の石畳を写真により
原寸大で再現、紙面で「気づき」、その上で黙とうをささげる「行動」、被
爆者の願いや核兵器のない未来に思いをはせる「想像」を読者に促した。
ＳＮＳやネットメディアで話題になるとともに、修学旅行で長崎訪問を予定して
いた中学校が平和学習の教材とするなど、さまざまな波及効果をもたらした。
被爆地の地元紙として、紙の特性を生かした斬新な発想で、「想像力は最
大の抑止力になる」という平和への強い願いを発信した広告活動として高く
評価された。
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朝日新聞東京本社　メディアビジネス局

# 広告しようぜ

◉企画の概要と選定理由
１０月２０日の新聞広告の日にあわせ、広告主や広告制作者、読者に新聞
広告の面白さを体感してもらう企画を展開した。広告主６社の企業活動に
沿ったテーマの新聞広告を新聞と特設サイトで募集し、審査で選ばれた作
品を紙面に掲載した。応募作品の一部を審査前に特設サイト上で公開し、
広告制作を通じて広告主の課題について議論が生まれることを最大の目的と
して追求した。ＳＮＳを中心に大きな反響を呼び、５０００を超える応募の中か
ら選ばれた入賞作品はいずれも質が高く、広告主からは高い評価を得た。
読者に新聞広告の存在感をアピールするとともに、広告主に新聞広告のメ
リットを伝えた広告企画として高く評価された。

◉広告主	 ――――――――――――オージー・ビーフ（MLA 豪州食肉家畜生産者事
業団）、サイバーエージェント、ジンズ、水 ing、
ソーダストリーム、パーソルホールディングス

◉掲載状況	 ―――――――――2020 年 10 月 20日、12 月 29日 / 全 15 段、
全 5段、雑報、カラー

◉広告活動	 ―――――――――特設サイト
◉企画	―――――――――――――――The	Breakthrough	Company	GO、朝日新聞

社メディアビジネス局
◉制作	―――――――――――――――The	Breakthrough	Company	GO、米、AID-

DCC、アドレイ
◉扱い	―――――――――――――――電通、朝日広告社

◉企画の概要と選定理由
天然水の商品名「い･ろ･は･す」と人気ライトノベル「やはり俺の青春ラブ
コメはまちがっている。」のヒロイン「一色いろは」の愛称が同じであること
に着目し、新聞広告を起点にＳＮＳで拡散させるコラボレーション企画を展開
した。６か所の水源を背景にヒロインが登場する６種類の新聞広告を制作し、
ヒロインの誕生日に販売エリアに応じて切り替えて掲載した。公式サイトで全
ての広告を書き下ろしのストーリーとあわせて公開するとともに、原作者が企
画の告知をツイートすることで、掲載から２日間で３８５１万人に拡散、商品ブ
ランディングに大きく貢献した。質の高いコンテンツとＳＮＳの機能をうまく組み
合わせ、クライアントの商品ターゲットである若年層への到達に成功した企画
力が高く評価された。

◉広告主	 ――――――――――――日本コカ・コーラ
◉掲載状況	 ―――――――――2021 年 4月 16日 / 全 15 段、カラー
◉広告活動	 ―――――――――特設ページ、ツイッター
◉企画・制作	―――――――博報堂、YOMIURI	BRAND	STUDIO（協力：小

学館ガガガ文庫編集部）
◉制作	―――――――――――――――YOMIURI	BRAND	STUDIO、ワークアップたき
◉扱い	―――――――――――――――電通

読売新聞東京本社　広告局

「い･ろ･は･す」×「やはり俺の青春ラブコメはまちがっている。」タイアップ

北海道

富山県・砺波

岩手県・奥羽山脈

山梨県・白州

熊本県・阿蘇鳥取県・大山
特設ページ
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◉企画の概要と選定理由
男女格差を測る「ジェンダー・ギャップ指数」がＯＥＣＤ（経済協力開発機
構）加盟国中最下位となった日本の現状を受け、ジェンダー平等と多様性
を経営視点で捉え、企業の経営戦略に寄与するプロジェクトを発足させた。
固定観念や思い込みが女性の生き方の選択肢を狭めていることに、新聞広
告で警鐘を鳴らすとともに、イベントやセミナーを通して先進企業の取り組み
を紹介した。ステレオタイプにより発せられた言葉を募集し、それらを書籍化
した「＃駄言辞典」は、身近に潜む偏見を顕在化させ、ＳＮＳで話題になっ
た。多くの読者に社会問題を認識させ行動変容を促すなど、新聞社の社
会的機能を生かした広告活動として高く評価された。

◉広告主	 ――――――――――――アフラック生命保険、MS&AD	インシュアランス	グ
ループ	ホールディングス、大和証券グループ、東京
海上日動火災保険、東京センチュリー、マネックス証
券ほか

◉掲載状況	 ―――――――――2020年5月15日、7月29日、9月4日、11月
27日、2021年3月8日、5月14日/各15段、
カラー、モノクロ

◉広告活動	 ―――――――――イベント（ジェンダーギャップ会議）、インターネット、
ツイッター、書籍「＃駄言辞典（だげんじてん）（日
経xwoman編）」

◉企画	―――――――――――――――日本経済新聞社、日経BP
◉制作	―――――――――――――――電通	（NIKKEI	UNSTEREOTYPE	ACTION）

日本経済新聞社　メディアビジネス

日経ウーマンエンパワーメントプロジェクト

◉企画の概要と選定理由
東日本大震災と福島第一原発事故から１０年を迎える節目に、震災・事故
の経験や教訓を伝えるキャンペーンを展開した。震災当時から現在までの子
どもたちの体験をモチーフにした物語「きぼうのとり」を２４ページの別刷り
特集として発行、その内容を絵本にまとめ、県内の小学校と公立図書館に
寄贈した。広告特集や絵本は小学校だけでなく、幼稚園や高校でも教材と
して活用されるとともに、趣旨に賛同した企業・団体と連携して絵本の原画
展やオンラインによる読み聞かせ会を開催するなど、県内外に取り組みの輪
を広げた。震災・事故の風化という喫緊の課題に対し、地元新聞社のネッ
トワークと企画力で応えた広告活動として高く評価された。

◉広告主	 ――――――――――――福島県、佐洋運輸、こくみん共済coop、ヨークベ
ニマル、ニラク、リオン・ドールコーポレーション、
日本たばこ産業、富士通、クリフ、日和田ショッピン
グモールなど79社

◉掲載状況	 ―――――――――2020年10月20日/別刷り（24ページ）、カ
ラー

◉広告活動	 ―――――――――絵本（B4判変型サイズ32ページ）、県内すべての
小学校、公立図書館と首都圏の小学校等に献本、
ホームページ、動画絵本（日本語・英語版）、読み聞
かせ会・朗読会（オンライン・オフライン）、原画展

◉企画	―――――――――――――――福島民報社広告局
◉制作	―――――――――――――――デンヤ・クリエイティブ・ワークス、みず文庫

東日本大震災から10年目、震災の記憶を伝える
「次世代につなぐ震災からの学び」

～次世代の子どもたちへ震災の記憶を絵本で伝えるキャンペーン～

福島民報社　広告局
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◉企画の概要と選定理由
広島への原爆投下から７５年が経過し、戦争や被爆の記憶が薄れていく中、

「フォトグラメトリ（写真測量法）」を活用し、「平和への想い」を継承する
プロジェクトを立ち上げた。世界遺産の原爆ドームをあらゆる方向から撮影
し、外観や内部を精密な３Ｄデータで再現、平和学習や修学旅行生向けの
デジタルコンテンツとして、教育現場で活用されることになった。広島ゆかり
のスポーツ選手からメッセージを集め、被爆建物の当時と現在の姿を対比さ
せたシリーズ広告で、平和への想いをつないだ。新聞広告とデジタル技術
を活用し、戦争・被爆体験を後世に伝える活動は、広告企画の枠にとどま
らない新聞社の先進的な取り組みとして高く評価された。

◉広報主―――――――――――――青山商事、イオン、住友生命、中国電力、広島銀
行、マツダなど52社

◉掲載状況	――――――――――2020年 8月 5日、8月 6日、8月 15日、9月
26日、10月 22日、12月 28日、2021年 3月
28日 /二連版全 30段、全 15段、二連版全5
段、全 5段、カラー

◉広告活動	――――――――――原爆ドーム3Dデータの作成、被爆75年プロジェ
クトウェブサイト（2021年 8月 5日オープン）、
広島にゆかりのあるスポーツ選手からの平和を願う
メッセージ展示（広島そごう、2020年 8月 6日～
31日）

◉企画	 ―――――――――――――――中国新聞社地域ビジネス局
◉制作	 ―――――――――――――――eje、茶の間ミュージック・ラボ、スタジオ	オレン

ジ、ニューズアンドコミュニケーションズ

◉企画の概要と選定理由
新型ウイルス感染拡大により新潟県内各地の花火大会が軒並み中止となる
中、医療従事者への感謝と明日への希望を託した花火を７か所リレー式で
打ち上げた。花火玉を購入するためのクラウドファンディングを実施し、前年
大会の写真や関係者、県民の花火への思いで構成した新聞広告や、特
設サイト、ＳＮＳを通じて広く県内外に参加を呼び掛け、目標を上回る資金を
調達した。打ち上げ当日は動画配信サイトやケーブルテレビで中継し、視聴
者から大きな反響を得た。地域に漂う閉塞感を打ち破り、ウイルスに立ち向
かう県民の一体感を醸成した広告企画として高く評価された。

◉広報主―――――――――――――新潟県内の企業・団体など81社・団体
◉掲載状況	――――――――――2020年 7月 24日、7月 25日、7月 26日、7

月 27日、8月 1日、8月 9日、9月 26日、9月
27日、10月 11日／ラッピング全60段、二連版
全30段、全 15段、カラー

◉広告活動	――――――――――県内7か所での花火打ち上げ、ユーチューブによ
る花火打ち上げライブ配信番組放映、特設サイト・
SNS、テレビ・ラジオCM

◉企画	 ―――――――――――――――新潟日報社
◉制作	 ―――――――――――――――ストライク

新潟日報社　ビジネス局

「にいがた	希望の花火」打ち上げプロジェクト
中国新聞社　地域ビジネス局

―被爆75年プロジェクト―　あの日から現在、そして未来へ
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審査講評 審査講評

非常ながら日常でありながら 記憶を呼び起こすビジュアルの力
　今こそ発揮を
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  宏
ひ ろ し

氏

コピーライター
クリエーティブディレクター

1955年、群馬県出身。サントリー
宣伝部にコピーライターとして勤務。
90年より独立し、一倉広告制作所
を設立。代表作に、モルツ「うまい
んだな、これがっ」、パナソニック
「きれいなおねえさんは好きですか」、
ソニーウォークマン「哲学するサル」
編、ＮＴＴデータ「ホーキング博士」
編他、ファミリーマート「あなたと、
コンビに」、ＪＲ東日本「	行くぜ、
東北。	」などがある。

葛
か
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さ い

　薫
か お る

氏

アートディレクター

１９４９年、札幌市出身。６８年文華
印刷、７０年大谷デザイン研究所を経
て、７３年サン・アド入社、現在に至る。
サントリーウーロン茶中国ロケシリー
ズ、ユナイテッドアローズなどの長
期にわたる広告制作、虎屋のＣＩ・空
間計画・パッケージデザインなど、
活動は多岐にわたる。サントリー、
サントリー美術館、六本木商店街振
興組合のＣＩ・サイン計画、映画・演
劇の広告美術、装丁も手掛ける。著
書『図録	葛西薫１９６８』（ＡＤＰ）。

　二次元コードでインターネットに誘導する広告が増えてはいるが、
写真やコピーで記憶を呼び起こす方が膨大な伝達力を生み出す。これ
こそが、新聞広告の持つ本来の力ではないだろうか。
　新聞広告大賞を受賞した第一生命保険の広告は、中止を余儀なくさ
れた各地の市民マラソン関係者とランナーに、飾らない言葉でエール
を送っており、企業としての誠実さが伝わってくる。ランナー視点の
各マラソンコースの風景をビジュアルに用いたのも素晴らしい。新聞
広告賞の西武園ゆうえんち（としまえん）は、一言のコピーとイラス
トのみのビジュアルでも訴求力のある広告となっている。シンプルな
ビジュアルでも成り立つ新聞広告の良さが表れている。畑山雅俊さん
の個人広告は、恩師へのメッセージを国語の試験問題のビジュアルに
することで読者を引き付けた。紙媒体である新聞広告だからこそでき
るものだ。優秀賞では、そごう・西武は１枚のレシートで百貨店のあ
るべき姿を分かりやすく表現した、訴求力のある広告だった。伊藤忠
テクノソリューションズは、紙媒体の保存性を生かした新聞ならでは
の表現で、思わず引き込まれた。
　新聞社企画・マーケティング部門の新聞広告賞では、長崎新聞社の
企画が印象的だった。式典会場の石畳を原寸大で再現することで会場
に参列する仮想体験の機会を与え、読者に平和への思いを呼び起こし
た。下野新聞社は、認知症という避けては通れないテーマに対し、明
るいビジュアルを用いることで、読者に前向きな気持ちを与えている。
奨励賞の朝日新聞東京本社は、何としても読者に読んでもらいたいと
いう広告制作者の気概や迫力を感じた。福島民報社は、素朴なイラス
トだからこそ訴えかける力の大きさを感じた。
　新聞は、自宅に居ながら、好きな時にじっくりと世界を見る体験を
与えてくれる。また、自分の内面を見つめ直す時間や機会ももたらし
てくれる。コロナ禍で外出がままならない今、新聞が持つ本来の力を
発揮する時が来ていると感じる。

　朝起きて顔を洗い新聞を読み、という習慣はずっと変わらず続いて
いる。震災があり、改元もあった。見出しの多くは非常や特別を取り
上げながら、新聞そのものはいつも日常に属している。それが新聞と
いう存在のよいところだと、あらためて思う。コロナ禍はいまも続き、
広告にもその影響はまぬがれない。けれどそこにも、特別な事態があ
る一方で、変わらぬ日常の暮らしも守られている。新聞広告は敏感に、
そして穏当に時代を映していた。
　広告主部門の大賞、第一生命保険は、特にそのバランスが優れてい
たと思う。冷静で上質な呼びかけはエリアの読者に深い共感を生んだ
に違いない。新聞広告賞の五つのうち、青森県、集英社、西武園ゆう
えんち（としまえん）は、それぞれの、世界文化遺産、全巻完結、閉
園というトピックを強く打ち出して記憶にも記録にも残る広告となっ
た。一方で、この時期のコロナの話題に真正面から取り組んだものと
して、トヨタ自動車と個人名義の二つの広告が選ばれている。偶然の
ことながらこの対照は興味深い。優秀賞の10社のリストにも、日常
と非日常、暮らしの手ざわりとコロナへの思い、それぞれのテーマで
優れた成果をみせた活動が並んでいる。いずれも新聞広告ならではの
メッセージ性の高さと懐の深さをよく示していた。
　新聞社企画・マーケティング部門でも、非常と日常の両面が重なり
あっているのがわかる。新聞広告賞の、北海道新聞社は音楽のちから
と、河北新報社は地元の企業と、協働するリアルな活動が評価された。
下野新聞社は認知症、信濃毎日新聞社はコロナ、長崎新聞社は平和祈
念と、それぞれに重いテーマながらも、身の丈の暮らしに寄り添うよ
うに語りかけている。読者目線とはこういうことだろう。奨励賞の６
社の活動は、本年度は特に多様性に富んだものに思えた。各論には触
れられないが、いずれも具体的な提案とアクションを伴った、極めて
アクチュアルな紙面と活動になっているのが特長だと思う。こうして
みると、新聞には冷静な文字情報もあるが、心と体の動きを誘うアク
ションもありうる。日常として届く新聞という存在の、こんな新たな
動きにも期待したいと思う。
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応募状況・選考経過

「新聞広告賞」に関する規定

　第41回（2021年）新聞広告賞は、2020年6月1日から21年5月
31日までに新聞協会会員各紙に掲載された広告活動を対象に、広
告主、広告会社、新聞社に応募・推薦を呼び掛けた。その結果、
広告主部門に298件（単独広告主296、複数広告主2）、新聞社企
画・マーケティング部門に63件（単独企画62、共同企画1）の応
募・推薦があった。
　新聞協会会長の任命する委員をもって新聞広告賞選考委員会

（＝広告委員会）が組織され、下記のとおり応募・推薦活動の審
査・選考を行った。
１．予備選考会
　選考委員会は、広告委員会の下部組織である広告プロモーショ
ン部会委員と、コピーライターの坂本和加氏、駒澤大学経営学部
市場戦略学科教授の中野香織氏に予備選考を委嘱した。予備選考
会は、広告主部門、新聞社企画・マーケティング部門の両部門に
応募・推薦のあった全広告活動を対象に審査した。
（１）第１次予備選考会＝6月10、11、12、14、15、17日
　広告主部門の全応募活動の中から、各委員がそれぞれ30件を推
薦した。また、新聞社企画・マーケティング部門は各委員がそれ
ぞれ20件を推薦した。なお、自社が応募した活動には投票を認め
なかった。
（２）第２次予備選考会＝6月22、23日
　選考に先立って座長に石井邦房・広告プロモーション部会長

（読売東京）を互選。審査・選考にあたっては、新聞広告活動の
全過程を対象に評価することを確認した。
　22日は新聞社企画・マーケティング部門の選考を行った。第1

第1条（目的と名称）
日本新聞協会は、新しい新聞広告の可能性を開拓した広告活動を顕彰し、
新聞と広告との発展に資することを目的に「新聞広告賞」を設け、毎年新
聞週間に際し贈賞する。

第2条（表彰の事由・贈賞の対象）
（1）新聞広告の新しい活用方法や表現領域の開拓に成功した活動、新聞の媒

体特性や新聞社の機能を活用した広告活動、新聞広告と他メディアなど
との連携による効果的な企画・マーケティング活動など、前条の目的に照
らして貢献するところが大きいと認められる活動を表彰する。

（2）本賞は、協会会員紙に掲載され、前項に該当すると認められた広告活動
に贈られる。	

第3条（賞の構成）
（1）本賞は広告主部門と新聞社企画・マーケティング部門の二つの部門に

よって構成する。
（2）広告主部門の本賞受賞活動から新聞広告大賞1件を選定する。
（3）選考委員会は、前項両部門について、本賞とは別に、広告主部門におい

ては優秀賞を、新聞社企画・マーケティング部門においては奨励賞を贈る
ことができる。

第4条（受賞対象）
本賞の受賞対象は、広告主部門については当該活動の企画立案にあたっ
た広告主とし、新聞社企画・マーケティング部門については協会会員新聞
社の当該部門とする。

第5条（表彰）
（1）広告主部門の入選は6件とし､新聞広告大賞1件、新聞広告賞（広告主部

門）5件にそれぞれ賞状ならびに副賞を贈る。
（2）新聞社企画・マーケティング部門の入選は5件とし、新聞広告賞（新聞社

企画・マーケティング部門）として、賞状を贈る。
（3）広告主部門における優秀賞に対しては賞状と副賞を贈る。
（4）新聞社企画・マーケティング部門における奨励賞に対しては賞状を贈る。

次予備選考会の投票結果を踏まえて41件を第2次予備選考会の審
査対象とし、審議・投票を重ねた結果、18件を選考分科会に上申
することを決めた。
　23日は広告主部門の選考を行った。第1次予備選考会の投票結
果を踏まえて108件を第2次予備選考会の審査対象とし、審議・
投票を重ねた結果、34件を選考分科会に上申することを決めた。
２．選考分科会＝7月15日
　広告委員会常任委員と一倉宏氏（コピーライター、クリエー
ティブ・ディレクター）、葛西薫氏（アートディレクター）で構
成する選考分科会は、予備選考会から上申された候補活動を審
査・選考した。近藤豊和・広告委員会副委員長（産経東京）が座
長を務めた。
　広告主部門は、34件を対象に議論と投票を行い、1件を新聞広
告大賞、5件を新聞広告賞、10件を優秀賞の受賞候補に決定した。
　新聞社企画・マーケティング部門は、予備選考会から上申され
た18件の当該新聞社からの説明を聞いたうえで議論と投票を行
い、5件を新聞広告賞、6件を奨励賞の受賞候補とした。なお、自
社が応募した活動には投票を認めなかった。
３．選考委員会＝7月16日
　選考委員会である7月度広告委員会で、選考分科会座長が選考
経過について報告した。選考委員会は分科会からの上申活動を受
賞候補と決定。9月度新聞協会理事会の承認を得ることとした。
４．新聞協会理事会＝9月1日
　理事会は、新聞広告賞選考委員会からの選考結果と選考経過に
関する報告を承認した。

第6条（応募・推薦）
（1）本賞は、原則として、本賞の目的に合致した活動を企画、制作、展開した

関係者の応募により選考を行う。ただし、広告関係の第三者による推薦を
妨げない。

（2）応募・推薦の手続きは別に定める。

第7条（選考）
本賞の選考はつぎの方法による。

（1）会長の任命する委員をもって新聞広告賞選考委員会を組織し、広告賞贈
賞に関する事項を審議決定する。

（2）選考委員会は、応募・推薦された候補について審議し受賞者を決定、その
旨を理事会に上申し承認を得る。

（3）選考委員会は、必要に応じ外部の関係者から意見を求めることができる。
（4）両部門の特性を考慮し、選考委員会の運営細則を別に定める。
（5）選考結果は、「新聞協会報」および「新聞広告報」誌上と当協会ウェブサイ

トで発表する。

第8条（選考の対象期間）
（1）本賞選考の対象となる活動は、前年6月1日から本年5月末日までの1年

間協会会員各紙に掲載されたものとする。
（2）上記期間を越える長期の活動については顕彰に値すると選考委員会が

判断した場合は、始期は問わずこれを対象に含める。

第9条（提出資料および締め切り期日）
応募者ならびに推薦者は、当該活動に関する所定の資料をそえて毎年６
月初旬までに選考委員会に提出するものとする。

第10条（その他）
本賞の選考および運用の細目については、選考委員会の決定により別に
実施細目を設けることができる。

2020年2月14日改定

予備選考会の選考にあたって
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氏
駒澤大学経営学部
市場戦略学科教授

神奈川県出身。広告会社を経
て、2008年早稲田大学大学
院商学研究科博士後期課程単
位取得退学。同大学助手、
駒澤大学経営学部専任講師、
准教授を経て、18年より現職。
専門はマーケティング・コミュ
ニケーション論。
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氏
コピーライター

1974年、栃木県出身。一般
企業から現職。一倉宏氏に師
事。2016年より独立し、現
在コトリ社代表。主なコピー
に、「カラダに、ピース。カ
ルピス」「健康にアイデアを	
meiji」「WAON」「イット！」
などがある。企業・団体向け
のワークショップ、ウェビナー
講師なども行っている。東京
コピーライターズクラブ会員。
最近の仕事はコトリ社HPへ。
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　コロナ禍で広告出稿が少ないにもかかわらず、今年度も質の高い
新聞広告が多く集まった。メッセージで目立ったのは「社会志向」
と「未来志向」である。2021年は東日本大震災から10年であり、さ
らなる復興支援や次世代への継承といった視点がみられた。SDGs
やダイバーシティーのテーマは、より具体的に踏み込んだ取り組み
が感じられた。コロナ関連では、ステイホームの呼びかけといった
ウイズコロナの視点から、今年は「アフターコロナに向け、いかに
乗り越えるか」という未来志向へと移行した。
　広告手法では、新聞とデジタルとの親和性がさらに進んだように
感じられた。新しい技術の活用（中国新聞社のフォトグラメトリ、
信濃毎日新聞社のアプリ不要のARなど）や、複層的なキャンペー
ン構造が目立った。
　新聞社企画・マーケティング部門では、新聞社の持つ力をあらた
めて実感させられた。地域の社会問題の解決や、コロナ禍で制限さ
れた生活支援のため、地元のネットワークを駆使した企画力は秀逸
であった。
　今後の新聞広告を考えると、読者層の拡大に向けた取り組みは重
要だろう。若年層や子どもを巻き込む仕組み、教育機関との連携な
ど、現在行われている様々な工夫をさらに発展させてほしい。

新
聞
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告
は
、
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ら
し
に
丁
寧
に
寄
り
添
う
。

　新聞広告は“飛び込んでくる”タイプの情報だ。検索履歴や個人
情報に基づいて広告表示が最適化されていく、ネットの広告とは違
う。何年か前、「自分の世界を広げにくい時代を生きている僕は不
幸だ」と言った学生がいた。新聞も新聞広告も、“マス”メディア
だ。新聞はひらかれている。きょうを、毎日ひらく。
　予備選考会では、今年も新聞広告からたくさんの想いを受け取っ
た。個人的には、2021年の世相そのままだなあと思った。震災から
10年、会えないコロナ禍の2年目･･･。応援や励まし、決意、宣言、
伝えたい想いはいろいろあれど、どれも真

しん

摯
し

で地に足のついた表現。
不安な日々のなか読み手に寄り添うやさしさや希望があった。まる
で手紙のようだとも思った。そのくらいこころを感じたし、細やか
で丁寧だった。丁寧な仕事には、作り手の体温があり、時間も、信
頼もひも付いている。
　一般的に広告は見たり聞いたりするものだけど、新聞広告は「読
む」ものだ。ひとつひとつ丁寧に広告を読み込む選考委員たちの姿
には新聞愛があふれていた。がんばれ、新聞広告。
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　　　　第41 回新聞広告賞選考委員会名簿（新聞協会会員名簿順）

朝日新聞東京本社	 	 メディアビジネス局長	 	 神　戸　　　久
毎日新聞東京本社	 	 営業総本部長補佐兼東京営業本部長	 	 小　野　　　剛
読売新聞東京本社	 	 常務取締役広告局長	 	 安　部　順　一
日本経済新聞社	 	 メディアビジネス広告コミュニケーションユニット長	 	 隅　　浩	一	郎
東京新聞	 	 広告局長	 	 須　江　剛　行
産経新聞東京本社	 	 執行役員メディア営業局長	 	 近　藤　豊　和
ジャパンタイムズ	 	 ジャパンタイムズエージェンシーメディアソリューション部長	 　	 木		村		あ ゆ み
報知新聞社	 	 取締役ビジネス局長	 	 白　浜　　　浩
日刊工業新聞社	 	 執行役員業務局長	 	 小　原　敏　永
日刊スポーツ新聞社	 	 新聞統括本部長補佐（広告事業担当）	 	 吉　見　明　樹
スポーツニッポン新聞社	 	 執行役員ビジネス編成本部長東京本社ビジネス開発局長	 	 中　村　征　爾
日本農業新聞	 	 広報局長	 	 徳　永　　　章
朝日新聞大阪本社	 	 メディアビジネス局長	 	 安　場　　　孝
毎日新聞大阪本社	 	 大阪営業本部長	 	 飛　田　拓　肖
読売新聞大阪本社	 	 取締役広告局長	 　	 坂　本　裕　寿
日本経済新聞大阪本社	 	 メディアビジネス大阪本社広告コミュニケーションユニット長	 	 戸　堀　勇　人
産経新聞大阪本社	 	 メディア営業局長	 	 清　澤　　　優
北海道新聞社	 	 取締役営業局長	 　	 五十嵐　正　剛
十勝毎日新聞社	 	 執行役員広告局長	 	 河　尻　有　功
東奥日報社	 	 執行役員広告局長	 	 荒　谷　達　也
デーリー東北新聞社	 	 執行役員地域ビジネス局長	 	 吉　田　　　晃
岩手日報社	 	 常務取締役広告事業局長	 	 川　村　公　司
河北新報社	 	 取締役広告担当営業局長	 　	 鹿　又　久　孝
秋田魁新報社	 	 営業局長兼大阪支社長	 	 田　口　　　尚
山形新聞社	 	 広告局長兼保険事業本部長	 	 井　上　　　周
福島民報社	 	 広告局長	 　	 沢　井　正　樹
福島民友新聞社	 	 営業局長	 	 平　田　　　哲
茨城新聞社	 	 取締役営業局長兼事業部長	 	 岡　﨑　正　人
下野新聞社	 	 営業局長	 	 横　堀　章　男
上毛新聞社	 	 取締役営業局長	 	 清　水　直　樹
埼玉新聞社	 	 クロスメディア局長	 	 小　林　義　治
神奈川新聞社	 	 クロスメディア営業局長	 	 長　倉　　　勉
千葉日報社	 	 クロスメディア局長	 	 早乙女　謙司郎
山梨日日新聞社	 	 役員待遇広告局長	 　	 鈴　木　精　貴
静岡新聞社	 	 取締役地域ビジネス推進局長	 	 小　阪　秀　彦
信濃毎日新聞社	 	 取締役広告局長	 	 小　松　佳　浩
中日新聞社	 	 広告局長	 	 小　山　　　仁
岐阜新聞社	 	 取締役営業本部長兼営業局長兼営業企画部長	 	 谷　重　耕　平
新潟日報社	 	 統合営業本部ビジネス局長	 	 井　嶋　　　猛
北日本新聞社	 	 営業局長	 　	 沢　井　一　哉
北國新聞社	 	 営業局長	 	 河　合　英　文
福井新聞社	 	 営業企画局長	 	 滝　本　光　男
伊勢新聞社	 	 上席執行役員東京支社長	 	 高　田　豊　明
京都新聞社	 	 京都新聞ＣＯＭ事業推進局長	 　	 岩　崎　　　宏
神戸新聞社	 	 メディアビジネス局長	 	 吉　松　一　郎
奈良新聞社	 	 取締役東京支社長	 	 齋　田　　　勉
山陽新聞社	 	 営業局長兼広告本部長	 	 小　原　範　夫
中国新聞社	 	 執行役員地域ビジネス局長	 	 橘　高　知　樹
山陰中央新報社	 	 取締役ビジネスプロデュース局長	 	 壷　倉　真　司
山口新聞社	 	 執行役員営業局長	 	 広　瀬　　　誠
徳島新聞社	 	 営業局長代行	 	 山　中　　　総
四国新聞社	 	 広告局長兼西讃支社長	 	 木　原　光　治
愛媛新聞社	 	 取締役営業局長	 	 山　口　晃　二
高知新聞社	 	 営業局長	 	 髙		橋　敏		彦
西日本新聞社	 	 執行役員メディアビジネス局長	 	 一　瀬　文　秀
佐賀新聞社	 	 執行役員営業局長	 	 田　中　　　稔
長崎新聞社	 	 取締役メディアビジネス局長	 	 森　永　　　玲
熊本日日新聞社	 	 業務推進局長	 	 長　澤　　　功
大分合同新聞社	 	 上席執行役員マーケティング統括局長	 	 青　木　貴　史
宮崎日日新聞社	 	 取締役営業局長兼経営企画室長	 	 見　山　輝　朗
南日本新聞社	 	 営業局長	 	 今　村　　　仁
沖縄タイムス社	 	 営業局長	 	 友　寄　　　東
琉球新報社	 	 取締役広告事業局長	 	 普	久	原　　均
	 	 	 	
	 	 	 	 　以上６３人
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